REPID VERI VE YENI
TEKNOLOJILER YURUTME
KURULU INOVASYON
BULTENI

Ocak-Mart 2025 inovasyon Bilteni

2025'in ilk ¢ceyreginde teknoloji diinyasinda yasanan gelismeleri ve medya-
reklam sektdrune etkilerini kapsayan bu bilten, yapay zeka, veri kullanimi ve
dijital donlsim alanlarindaki yenilikleri ele aliyor. CES 2025, SXSW ve MWC
gibi 6nemli etkinliklerde 6ne ¢ikan trendler, DeepSeek gibi yeni yapay zeka
modellerinin yikselisi ve reklam teknolojilerindeki son gelismeler hakkinda
detayl bilgiler sunuyoruz.



CES 2025: One Cikan Trendler ve Yenilikler

Yapay Zeka
€ Her kdsede Al ¢ozimleri

Oyun/Immersive Deneyimler

VR/AR basliklari ve dokunsal cihazlar

— icerik/Medya Entegrasyonu

Dijital ve fiziksel diinya arasinda koprt

Tiketici Elektronigi Fuar (CES) 2025, medya ve reklam teknolojilerinde pek ¢ok yenilige sahne oldu. Delta Havayollari, "Delta Concierge"
adli yapay zeka destekli kisisel asistanini tanitti. Oyun teknolojileri, VR/AR basliklari ve dokunsal cihazlar fuarin en heyecan verici
alaniydi. Yeni nesil haptic donanimlar ve yapay zeké entegrasyonu, oyun ve metaverse deneyimlerini daha gercekgi hale getiriyor.

Kaynak: CES 2025 Top Marketing Trends - The Advertising Club of New York
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https://www.theadvertisingclub.org/plr-ces-2025-recap/#:~:text=,expected%20pace%20of%20innovation%20while

Yapay Zeka Fuarin Her Kosesinde

LG Good Life Akilli1 Ev

Yapay zekanin evcil hayvan
bakimindan ginlik saglik 6nerilerine
kadar kisisel yagsamin her alaninda
nasil yardimci olabilecegini gosteren
kapsaml bir konsept.

Dassault Systemes Virtual
Twin

Yapay zekanin hassas saglik analizleri
ve proaktif bakim igin kullanildigi,
kigisellestiriimis saglik ¢oztumleri
sunan teknoloji.

Saglik Robotlan

Turuncu renkli sevimli robot gibi
urdnler, saghk ve misteri deneyimi
alaninda yapay zeka destekli
etkilesimin canli ve gekici 6rneklerini
sergiledi.

2024 yili, biyiik ortakliklarla (6r. OpenAl) gecti; 2025'te ise bu ortakliklarin riinii olan somut Al tabanh Griin ve platformlarin tiiketiciye

gercek fayda sunup sunamayacadi test ediliyor. Pazarlama ve teknoloji diinyasi arasindaki ¢izgi bulaniklasirken, yeni isbirlikleri,

immersive deneyimler ve Al entegrasyonlari, 5nimuizdeki yilin medya ve reklam trendlerine yon verecek.

Kaynak: CES 2025 Top Marketing Trends - The Advertising Club of New York
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https://www.theadvertisingclub.org/plr-ces-2025-recap/#:~:text=,expected%20pace%20of%20innovation%20while

DeepSeek: Yeni Yapay Zeka Modellerinin
Yukselisi
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2025'in ilk ¢ceyreginde yapay zeka diinyasinda yildizi parlayan isim DeepSeek oldu. Cin merkezli bu yeni nesil Al platformu, Ocak 2025'te
R-1 stirimiind kiresel olarak kullanima sunarak sektorde bir sok dalgasi yaratti. DeepSeek'in kisa siirede gordugu ilgi, birgoklarinca
OpenAl'nin ChatGPT'sine meydan okuyabilecek bir alternatifin dogusu olarak yorumlandi.

Gunluk ziyaretgi sayisi Agustos 2024'te ~7.500 civarindayken, Subat 2025'te bu rakamin 100 binin tzerine ¢ikmasi platformun biyime
hizini gozler dniine seriyor. ilging bir sekilde DeepSeek, dev biitcelere sahip olmamasina ragmen App Store ve Play Store'da 2025'in en
populer uygulamalarindan biri haline geldi.

Kaynak: Deepseek Al Social Media Guide: The Future of Social Marketing
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https://socinova.com/deepseek-social-media-guide/#:~:text=%2A%20Open,broader%20development%20community%20around%20it

DeepSeek'in Basarisinin Sirri

Acik Kaynak Teknoloji Maliyet Verimliligi
Acik kaynak temelli olmasi ve maliyet DeepSeek'in Gglincl versiyonu sadece 5.5
verimliligi, daha kuc¢lk igletmelerin bile ileri milyon dolarlik bir yatirnmla gelistirilebildi -
seviye yapay zeka yetkinliklerine ulagsmasini </> S OpenAl'iIn GPT-4'Unin maliyetinin 18'de 1'i
saglyor. kadar.
s 0 Icerik Uretimi
Erisilebilirlik fa 4 &

. , Yiksek kaliteli sosyal medya gonderileri,
Daha genis bir kitleye Al inovasyonu yapma .
o zamaninda glincellemeler ve yaratici
imkani sunuyor. T I
reklam metinleri olugturma kabiliyeti.

DeepSeek, icerik Giretimi konusunda da cigir aciyor. Pazarlama ekiplerinin insan giictine ihtiya¢ duymadan siirekli ve tutarli igerik akisi
sa@glamasina yardimci oluyor. Bu yonulyle DeepSeek, 2025'te medya ve reklam diinyasinda yapay zeka destekli yaraticilik trendinin
sembollerinden biri haline geldi.

Kaynak: Deepseek Al Social Media Guide: The Future of Social Marketing
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https://socinova.com/deepseek-social-media-guide/#:~:text=%2A%20Open,broader%20development%20community%20around%20it

SXSW 2025: Teknoloj1 ve Medya Bulusmasi

Ana Akim Yapay Zeka

SXSW'de yapay zeka artik "futdristik" bir
konu degil, ana akimin bir pargasi haline
geldi. Pek ¢cok oturum ve panel, generative
Al'In eglence, pazarlama ve reklamcilik
sektorlerinde halihazirda nasil devrim
yaratmakta oldugunu tartigt.

Icerik Uretiminde Al

Paramount CTO'su Phil Wiser, bir
sunumunda yapay zekayi icerik Uretimi ve
pazarlama sureclerine entegre etmenin
somut orneklerini paylasti; senaryo
analizinden genis Olcekli pazarlama icerigi
uretimine ve gorsel tasarima kadar Al'in
nasil kullanildiini anlatti.

Yaratici1 Marka Aktivasyonlari

SXSW ayni zamanda yaratici pazarlama
aktivasyonlari i¢in de bir oyun alaniyd: Eski
sosyal medya platformu Digg'in slirpriz bir
sekilde tekrar glindeme gelmesi, Dubai
menseli viral bir TikTok cikolatasinin
kiiresel sansasyon yaratmasi ve Rivian, FX,
Paramount gibi markalarin festivale
damga vuran yenilikgi etkinlikleri.
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Mobile World Congress 2025

5G ve Mobil Cihaz Yenilikleri

Yeni nesil baglanti teknolojileri

Yapay Zeka Destekli Reklamcilik

Kisisellestiriimis reklam ¢ozimleri

™ Gelismis Medya Platformlan

Baglam odakli icerik deneyimleri

Subat sonunda Barselona'da gerceklesen Mobile World Congress (MWC) 2025, mobil ve telekom teknolojilerinin yani sira reklam
teknolojilerinde de 6nemli duyurular icerdi. MediaKind firmasi MK.10 adini verdigi gelismis medya ve reklam platformunu tanitti. Azure
Al servisleriyle gliglendirilmis bu platform, baglam odakh reklamlar, ger¢ek zamanli analizler ve sahne tanima 6zellikleriyle mobil/video
iceriklerde son kullaniciya daha kisisellestirilmis deneyimler sunmayi vadediyor.
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Google'in 2025 Reklam Stratejisi

\Y/
& % = X
Al Tabanh Gorsel ve Immersif Al Destekli Alisveris Hedefleme
Kisisellestirme Formatlar Uriin beslemelerinin Al ile Str?_te.]ﬂerlnde
Kullanici niyeti ve ilgi YouTube ve Arama'da zengin entegrasyonu Degisim
alanlarina dayali igerik medya igerikleri Anahtar kelimelerden

kullanici davranisina gecis

Google Ads birimi, yil icinde Al tabanli kisisellestirme ve yeni reklam formatlari konusunda vites yiikseltecegini agikladi. Ozellikle
YouTube ve Arama tarafinda daha gorsel ve immersif reklam formatlarina odaklanilacagi, geleneksel anahtar kelime hedeflemeden
ziyade kullanici niyeti ve ilgi alanlarina dayali, zengin medya icerikli reklamlarin 6n plana ¢ikacagi belirtildi.

Bu, markalar icin Al ile Uretilmis yaratici icerikleri benimseme ve lriin beslemelerini Al destekli alisveris deneyimlerine uygun hale
getirme gerekliligini de beraberinde getiriyor.

Kaynak: Google's VP of Ads and Commerce Outlines 2025 Priorities
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https://www.searchenginejournal.com/googles-vp-of-ads-and-commerce-outlines-2025-priorities/541069/#:~:text=,shopping%2C%20and%20rethink%20targeting%20strategies

Ver1 Kullanimi ve Yapay
Zeka Trendleri

63% 17%

Generative Al Onceligi Otomasyon Artisi
Pazarlamacilarin generative Al 2024 ortalarindan bu yana Al destekli
teknolojilerine kritik 6nem atfetme otomasyon yatirimlarindaki artig
orani

55%

Reklam Geliri

Medya ve eglence endustrisindeki
blyimenin onimuzdeki bes yilda
reklama dayali modellerden gelecek
orani

2025'in ilk ¢ceyreginde veri odakli yaklagimlar ve yapay zeka entegrasyonlari hiz
kesmeden devam etti. Markalar, ellerindeki muazzam veri varligini daha iyi
degerlendirmek ve her bir tiiketiciye daha anlamli, kisisellestirilmis deneyimler
sunmak i¢in yeni ¢oziimlere yoneliyor.

Yapilan sektor arastirmalari, 2025'te generative Al teknolojilerinin tiiketici
trendleri arasinda ilk siraya yikseldigini ve pazarlamacilarin %63'intn bu
alana kritik onem atfettigini ortaya koyuyor. Bunun bir yansimasi olarak,
sirketler pazarlama ve reklam sireclerine yapay zekayi entegre ederek
otomasyonu artiriyor.

Kaynak: Google's VP of Ads and Commerce Outlines 2025 Priorities



https://www.searchenginejournal.com/googles-vp-of-ads-and-commerce-outlines-2025-priorities/541069/#:~:text=,shopping%2C%20and%20rethink%20targeting%20strategies

Kimlik Cozumlemesi ve Gizlilik Zorluklari

Cerezlerin Sonu fM Kullanici Kimligi Eslestirme
Cerezlerin devri yavas yavas sona ererken, reklamverenler Reklamverenlerin neredeyse yarisi, farkli platform ve
"multi-ID" olarak adlandirilan ¢oklu kimlik tanima ekosistemlerde kullanici kimligini tutarli sekilde eslestirip
yontemlerine gecis yapiyor. Olciim yapabilmenin en buiyik zorluklardan biri oldugunu

belirtiyor.

O Veri Mahremiyeti (D Paylasimsiz Ogrenme
Sirketler, anonimlestirilmis verilerle etkin hedefleme Makine 6grenimi destekli modellemeler ve paylagimsiz
yapmaya calisirken, bir yandan da tiketicinin veri ogrenme (federated learning) gibi teknikler, kisisel veriyi
mahremiyetine saygi duyacak ¢oziimler gelistiriyorlar. ifsa etmeden kitle iggorileri elde etmek igin 6ne ¢ikan

yontemler haline geliyor.

Veri kullaniminda bir diger glindem maddesi ise kimlik ¢oziimlemesi ve gizlilik. Bu durum, hem gizlilik reglilasyonlarina uyum hem de

bolinmus veri silolarini birlestirme ihtiyacini beraberinde getiriyor. Meta'nin Birlesik Krallik'ta insan haklari savunucusu Tanya O'Carroll
ile acilan bir davada anlagmaya vararak, O'Carroll'un verilerini hedefli reklamcilk i¢in kullanmayi durdurmayi kabul etmesi, bu alandaki
hassasiyetin bir gostergesi.

Kaynak: Meta-UK-Case
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https://techcrunch.com/2025/03/21/meta-settles-u-k-right-to-object-to-ad-tracking-lawsuit-by-agreeing-not-to-track-plaintiff/)

Programatik Reklameciligin Evrimi

Akill1 Hedefleme

Yapay zeka ve gelismis veri
entegrasyonlari sayesinde daha hassas
hedefleme

Cok Kanall1 Entegrasyon

Farkli kanallardaki verileri bir araya
getirip anlik kararlar verebilen sistemler

&

ll

Gergek Zamanli Optimizasyon

Kampanyalari neredeyse gercek zamanl
optimize edebilen platformlar

CTV ve Diyjital Video

Geleneksel televizyonun erisimini
dijitaldeki hassas hedefleme
imkanlariyla birlestiren kanallar

2025 yilinin ilk aylarinda reklam teknolojileri (Ad Tech) alaninda da 6nemli gelismeler yasandi. Programatik reklamcilik, yapay zeka ve

gelismis veri entegrasyonlari sayesinde daha akilli ve etkili hale geliyor. Pazarlamacilar, artik kampanyalari neredeyse gercek zamanli

optimize edebilen, farkh kanallardaki verileri bir araya getirip anlk kararlar verebilen programatik platformlara yoneliyor.

Yapilan bir kiiresel sektor arastirmasina gore, sosyal medya, dijital video/goriintiili reklamlar ve Connected TV (CTV) en hizli biiyliyen
reklam kanallari; pazarlamacilarin sirasiyla %68, %67 ve %55'i bu alanlardaki harcamalarini artirmay: planlyor.

Kaynak: Media and entertainment trends 2025: Big_pivots propel the industry forward
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https://www.the-future-of-commerce.com/2025/01/10/media-and-entertainment-trends-2025/#:~:text=Advertising%20will%20account%20for%2055,five%20years%2C%20according%20to%20PwC

Yeni Reklam Formatlar1 ve Kisisellestirme

Yeni reklam formatlari ve kisisellestirme alaninda da yaratici 6rnekler goriiyoruz. Artiriimig gerceklik (AR) ve sanal gergeklik (VR)

tabanli reklam deneyimleri, kullanicilara trtinti deneyimleme imkani sunarak etkilesimi artiriyor. Markalar, mobil kameralar tizerinden
calisan AR filtreleriyle Griin deneme imkani veren kampanyalar veya VR diinyalarinda kurguladiklari sponsorlu etkinliklerle hedef
kitlelerini sasirtiyor.

Kisisellestirme tarafinda ise yapay zeka destekli yaratici optimizasyon énemli bir trend. Bu yontemle, bir reklamin gorseli, metni veya
teklifi, gosterilecedi kisiye veya ortama gore anlik olarak degisebiliyor.

Kaynaklar:

2025 Advertising Trends: Al, Personalization, and Emerging Ad Formats ...

Google's VP of Ads and Commerce Outlines 2025 Priorities
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https://ipromote.com/resources/2025-digital-advertising-industry-trends/#:~:text=AI,to%20individual%20user%20preferences
https://www.searchenginejournal.com/googles-vp-of-ads-and-commerce-outlines-2025-priorities/541069/#:~:text=,shopping%2C%20and%20rethink%20targeting%20strategies

Medya Sektorunde Dijital Donusum

Gelir Modellerinde

Dijital Icerik Uretimi Cesitlendirme
COklu Platform Stratejileri Bulut tabanl Gretim, uzaktan is birligi Reklam gelirleri hala 6nemli olsa da, dijital
Medya sirketleri hem geleneksel TV araclar ve yapay zeka destekli icerik abonelikler, premium icerik satislari,
kanallarini hem de kendi FAST (Free Ad- diizenleme gibi yontemler, prodiiksiyon etkinlik ve yan Urin gelirleri gibi kalemlerin
Supported TV) platformlarini veya Gcretli verimliligini artinyor. Haber odalarinda pay! artiyor. Bir PwC arastirmasina gore
streaming servislerini paralel isletip, yapay zeka ile desteklenen sistemler rutin  ydneticilerin %57'si, mevcut is modellerinin
iceriklerini her kanala uygun formatta haber 6zetlerini otomatik olarak yazarken,  dniimuzdeki 10 yilda gegerliligini
sunmaya bagladilar. editorler daha derin analizlere yitirebilecegini disuniyor.

odaklanabiliyor.

Medya sektori, 2025'in ilk aylarinda dijital déniisiim yolculugunu hizlandirarak siirdiirdii. icerik tiiketim trendleri incelendiginde,
izleyicilerin geleneksel TV ve basin gibi lineer mecralardan, dijital ve istege bagh platformlara dogru gecisi daha da belirginlesti. Artik
tlketiciler, streaming servislerini, sosyal medyayi ve dijital haber platformlarini adeta bir "hepsi bir arada TV" olarak goriyor.

Kaynak: Media and entertainment trends 2025: Big_pivots propel the industry forward
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https://www.the-future-of-commerce.com/2025/01/10/media-and-entertainment-trends-2025/#:~:text=The%20atmosphere%20of%20uncertainty%20is,viable%20in%20the%20next%20decade

Sosyal Medya ve Icerik Platformlarinin Evrimi

Platform Trendi Ozellikler Etki Alani

Kisa Video Formati TikTok, Reels, YouTube Shorts icerik tiiketimi, viral pazarlama
Sosyal Ticaret Uygulama ic¢i aligveris, dogrudan satis E-ticaret, influencer pazarlama
Topluluk Platformlari Discord, Twitch, nis uygulamalar Mikro etkilesimler, sadakat

Cok Boyutlu igerik Podcast'ler, biltenler, videolar Marka hikayeciligi, icerik stratejisi

Yeni platformlar cephesinde, sosyal medya ve icerik platformlari siirekli evrim geciriyor. Kisa video formatinin yiikselisi (TikTok, Reels,
YouTube Shorts) 2025'te de siirerken, bu platformlar ayni zamanda e-ticaret ve arama islevlerini de entegre ederek mini-ekosistemler
haline geliyor. TikTok, uygulama icgi alisveris 6zelliklerini genisletirken, Instagram ve YouTube icerik olusturucularin dogrudan Urin satigi
yapabilecegi altyapilari gliclendiriyor.

Ote yandan, topluluk odakli ve nis platformlar da 6nem kazandi. Geng kitleler arasinda yiikselen bazi yeni uygulamalar veya Discord,
Twitch gibi topluluk mecralari, markalarin ve medya kuruluslarinin daha spesifik kitlelerle mikro etkilesimler kurdugu alanlar haline
geldi.
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Yapay Zeka Ekosisteminde One Cikan Gelismeler

: 0 O
Figure — BotQ Sesame — Gercekci Ses Modeli Vogent Al — Sesli Al Ajanlar
Robotik sirketi Figure, yilda 12.000 insansi Al ses girisimi Sesame, viral ses Vogent Al, gercek diinya basarisizlik
robot Uretebilen ve 100.000 adede kadar demosunun ardindan CSM-1B senaryalarindan 6grenerek kendi kendini
Olceklenebilir kapasiteye sahip BotQ (Conversational Speech Model) adli tasarlayabilen ve hizli sekilde konusma
uretim tesisini duyurdu. Perakende ve metinden konusmaya modelini acik kaynak ajanlari Gretebilen yeni nesil bir Al ses
hizmet sektoriinde fiziksel Al uygulamalari  olarak yayimladi. Bu gelisme, medya ve sistemi tanitti. Bu yapi, misteri hizmetleri,
yayginlasirken, bu gelisme pazarlama icerik Uretiminde dublaj, seslendirme ve etkilesimli reklamcilik ve sesli icerik
alaninda potansiyel sahibi. sesli asistan uygulamalari igin 6nemli. uretiminde donlisim yaratabilir.
Kaynak Kaynak Kaynak

2025'in ilk ¢ceyredinde yapay zeka ekosisteminde fiziksel robotik, ses teknolojileri ve kendini gelistiren Al sistemleri alanlarinda 6nemli
atilimlar gergeklesti. Bu gelismeler, medya ve reklam sektériinde yeni deneyim ve etkilesim bicimlerinin 6niini agiyor. Ozellikle gergekgi
ses modelleri ve kendini optimize edebilen Al ajanlar, icerik Gretiminden musgteri etkilesimlerine kadar pek ¢ok alanda donusturtcu etki
yaratma potansiyeli tasiyor.
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https://www.figure.ai/news/botq
https://www.figure.ai/news/botq
https://x.com/vogentai/status/1899888869488656790

REPID VERI VE YENI TEKNOLOJILER YURUTME
KURULU

Komite Baskani: Levent Kasapoglu

Nur Cephanecigil Omiir Erdem Celik Riza Doruk Ercan
Melis Ertem GOkberk Ertung Mine Glven

Ekin ilyasoglu Emir Sanli
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