
REP1D VER1 VE YEN1 
TEKNOLOJ1LER YÜRÜTME 
KURULU 1NOVASYON 
BÜLTEN1
Ocak-Mart 2025 1novasyon Bülteni

2025'in ilk çeyre�inde teknoloji dünyas1nda ya_anan geli_meleri ve medya-
reklam sektörüne etkilerini kapsayan bu bülten, yapay zekâ, veri kullan1m1 ve 
dijital dönü_üm alanlar1ndaki yenilikleri ele al1yor. CES 2025, SXSW ve MWC 
gibi önemli etkinliklerde öne ç1kan trendler, DeepSeek gibi yeni yapay zekâ 
modellerinin yükseli_i ve reklam teknolojilerindeki son geli_meler hakk1nda 
detayl1 bilgiler sunuyoruz.



CES 2025: Öne Ç1kan Trendler ve Yenilikler

Yapay Zekâ
Her kö_ede AI çözümleri

Oyun/Immersive Deneyimler
VR/AR ba_l1klar1 ve dokunsal cihazlar

1çerik/Medya Entegrasyonu
Dijital ve fiziksel dünya aras1nda köprü

Tüketici Elektroni�i Fuar1 (CES) 2025, medya ve reklam teknolojilerinde pek çok yenili�e sahne oldu. Delta Havayollar1, "Delta Concierge" 
adl1 yapay zekâ destekli ki_isel asistan1n1 tan1tt1. Oyun teknolojileri, VR/AR ba_l1klar1 ve dokunsal cihazlar fuar1n en heyecan verici 
alan1yd1. Yeni nesil haptic donan1mlar ve yapay zekâ entegrasyonu, oyun ve metaverse deneyimlerini daha gerçekçi hale getiriyor.

Kaynak: CES 2025 Top Marketing Trends - The Advertising Club of New York                                                                              

https://www.theadvertisingclub.org/plr-ces-2025-recap/#:~:text=,expected%20pace%20of%20innovation%20while


Yapay Zekâ Fuar1n Her Kö_esinde

LG Good Life Ak1ll1 Ev
Yapay zekân1n evcil hayvan 
bak1m1ndan günlük sa�l1k önerilerine 
kadar ki_isel ya_am1n her alan1nda 
nas1l yard1mc1 olabilece�ini gösteren 
kapsaml1 bir konsept.

Dassault Systèmes Virtual 
Twin
Yapay zekân1n hassas sa�l1k analizleri 
ve proaktif bak1m için kullan1ld1�1, 
ki_iselle_tirilmi_ sa�l1k çözümleri 
sunan teknoloji.

Sa�l1k Robotlar1
Turuncu renkli sevimli robot gibi 
ürünler, sa�l1k ve mü_teri deneyimi 
alan1nda yapay zekâ destekli 
etkile_imin canl1 ve çekici örneklerini 
sergiledi.

2024 y1l1, büyük ortakl1klarla (ör. OpenAI) geçti; 2025'te ise bu ortakl1klar1n ürünü olan somut AI tabanl1 ürün ve platformlar1n tüketiciye 
gerçek fayda sunup sunamayaca�1 test ediliyor. Pazarlama ve teknoloji dünyas1 aras1ndaki çizgi bulan1kla_1rken, yeni i_birlikleri, 
immersive deneyimler ve AI entegrasyonlar1, önümüzdeki y1l1n medya ve reklam trendlerine yön verecek.

Kaynak: CES 2025 Top Marketing Trends - The Advertising Club of New York                                                                              

https://www.theadvertisingclub.org/plr-ces-2025-recap/#:~:text=,expected%20pace%20of%20innovation%20while


DeepSeek: Yeni Yapay Zeka Modellerinin 
Yükseli_i
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2025'in ilk çeyre�inde yapay zekâ dünyas1nda y1ld1z1 parlayan isim DeepSeek oldu. Çin merkezli bu yeni nesil AI platformu, Ocak 2025'te 
R-1 sürümünü küresel olarak kullan1ma sunarak sektörde bir `ok dalgas1 yaratt1. DeepSeek'in k1sa sürede gördü�ü ilgi, birçoklar1nca 
OpenAI'n1n ChatGPT'sine meydan okuyabilecek bir alternatifin do�u`u olarak yorumland1.

Günlük ziyaretçi say1s1 A�ustos 2024'te ~7.500 civar1ndayken, _ubat 2025'te bu rakam1n 100 binin üzerine ç1kmas1 platformun büyüme 
h1z1n1 gözler önüne seriyor. 1lginç bir `ekilde DeepSeek, dev bütçelere sahip olmamas1na ra�men App Store ve Play Store'da 2025'in en 
popüler uygulamalar1ndan biri haline geldi.

Kaynak: Deepseek AI Social Media Guide: The Future of Social Marketing                                                                                 

https://socinova.com/deepseek-social-media-guide/#:~:text=%2A%20Open,broader%20development%20community%20around%20it


DeepSeek'in Ba_ar1s1n1n S1rr1

DeepSeek, içerik üretimi konusunda da ç1�1r aç1yor. Pazarlama ekiplerinin insan gücüne ihtiyaç duymadan sürekli ve tutarl1 içerik ak1_1 
sa�lamas1na yard1mc1 oluyor. Bu yönüyle DeepSeek, 2025'te medya ve reklam dünyas1nda yapay zekâ destekli yarat1c1l1k trendinin 
sembollerinden biri haline geldi.

Kaynak: Deepseek AI Social Media Guide: The Future of Social Marketing 

Aç1k Kaynak Teknoloji
Aç1k kaynak temelli olmas1 ve maliyet 

verimlili�i, daha küçük i_letmelerin bile ileri 
seviye yapay zekâ yetkinliklerine ula_mas1n1 

sa�l1yor.

Maliyet Verimlili�i
DeepSeek'in üçüncü versiyonu sadece 5.5 
milyon dolarl1k bir yat1r1mla geli_tirilebildi - 
OpenAI'1n GPT-4'ünün maliyetinin 18'de 1'i 
kadar.

1çerik Üretimi
Yüksek kaliteli sosyal medya gönderileri, 
zaman1nda güncellemeler ve yarat1c1 
reklam metinleri olu_turma kabiliyeti.

Eri_ilebilirlik
Daha geni_ bir kitleye AI inovasyonu yapma 

imkân1 sunuyor.

https://socinova.com/deepseek-social-media-guide/#:~:text=%2A%20Open,broader%20development%20community%20around%20it


SXSW 2025: Teknoloji ve Medya Bulu_mas1

Ana Ak1m Yapay Zekâ
SXSW'de yapay zekâ art1k "fütüristik" bir 
konu de�il, ana ak1m1n bir parças1 haline 
geldi. Pek çok oturum ve panel, generative 
AI'1n e�lence, pazarlama ve reklamc1l1k 
sektörlerinde halihaz1rda nas1l devrim 
yaratmakta oldu�unu tart1_t1.

1çerik Üretiminde AI
Paramount CTO'su Phil Wiser, bir 
sunumunda yapay zekây1 içerik üretimi ve 
pazarlama süreçlerine entegre etmenin 
somut örneklerini payla_t1; senaryo 
analizinden geni_ ölçekli pazarlama içeri�i 
üretimine ve görsel tasar1ma kadar AI'1n 
nas1l kullan1ld1�1n1 anlatt1.

Yarat1c1 Marka Aktivasyonlar1
SXSW ayn1 zamanda yarat1c1 pazarlama 
aktivasyonlar1 için de bir oyun alan1yd1: Eski 
sosyal medya platformu Digg'in sürpriz bir 
_ekilde tekrar gündeme gelmesi, Dubai 
men_eli viral bir TikTok çikolatas1n1n 
küresel sansasyon yaratmas1 ve Rivian, FX, 
Paramount gibi markalar1n festivale 
damga vuran yenilikçi etkinlikleri.



Mobile World Congress 2025

5G ve Mobil Cihaz Yenilikleri
Yeni nesil ba�lant1 teknolojileri

Yapay Zekâ Destekli Reklamc1l1k
Ki`iselle`tirilmi` reklam çözümleri

Geli_mi_ Medya Platformlar1
Ba�lam odakl1 içerik deneyimleri

_ubat sonunda Barselona'da gerçekle`en Mobile World Congress (MWC) 2025, mobil ve telekom teknolojilerinin yan1 s1ra reklam 
teknolojilerinde de önemli duyurular içerdi. MediaKind firmas1 MK.IO ad1n1 verdi�i geli`mi` medya ve reklam platformunu tan1tt1. Azure 
AI servisleriyle güçlendirilmi` bu platform, ba�lam odakl1 reklamlar, gerçek zamanl1 analizler ve sahne tan1ma özellikleriyle mobil/video 
içeriklerde son kullan1c1ya daha ki`iselle`tirilmi` deneyimler sunmay1 vadediyor.



Google'1n 2025 Reklam Stratejisi

AI Tabanl1 
Ki_iselle_tirme
Kullan1c1 niyeti ve ilgi 
alanlar1na dayal1 içerik

Görsel ve 1mmersif 
Formatlar
YouTube ve Arama'da zengin 
medya içerikleri

AI Destekli Al1_veri_
Ürün beslemelerinin AI ile 
entegrasyonu

Hedefleme 
Stratejilerinde 
De�i_im
Anahtar kelimelerden 
kullan1c1 davran1_1na geçi_

Google Ads birimi, y1l içinde AI tabanl1 ki_iselle_tirme ve yeni reklam formatlar1 konusunda vites yükseltece�ini aç1klad1. Özellikle 
YouTube ve Arama taraf1nda daha görsel ve immersif reklam formatlar1na odaklan1laca�1, geleneksel anahtar kelime hedeflemeden 
ziyade kullan1c1 niyeti ve ilgi alanlar1na dayal1, zengin medya içerikli reklamlar1n ön plana ç1kaca�1 belirtildi.

Bu, markalar için AI ile üretilmi_ yarat1c1 içerikleri benimseme ve ürün beslemelerini AI destekli al1_veri_ deneyimlerine uygun hale 
getirme gereklili�ini de beraberinde getiriyor.

Kaynak: Google's VP of Ads and Commerce Outlines 2025 Priorities

https://www.searchenginejournal.com/googles-vp-of-ads-and-commerce-outlines-2025-priorities/541069/#:~:text=,shopping%2C%20and%20rethink%20targeting%20strategies


Veri Kullan1m1 ve Yapay 
Zekâ Trendleri

63%
Generative AI Önceli�i
Pazarlamac1lar1n generative AI 

teknolojilerine kritik önem atfetme 
oran1

17%
Otomasyon Art1_1

2024 ortalar1ndan bu yana AI destekli 
otomasyon yat1r1mlar1ndaki art1_

55%
Reklam Geliri

Medya ve e�lence endüstrisindeki 
büyümenin önümüzdeki be_ y1lda 

reklama dayal1 modellerden gelecek 
oran1

2025'in ilk çeyre�inde veri odakl1 yakla_1mlar ve yapay zekâ entegrasyonlar1 h1z 
kesmeden devam etti. Markalar, ellerindeki muazzam veri varl1�1n1 daha iyi 
de�erlendirmek ve her bir tüketiciye daha anlaml1, ki_iselle_tirilmi_ deneyimler 
sunmak için yeni çözümlere yöneliyor.

Yap1lan sektör ara_t1rmalar1, 2025'te generative AI teknolojilerinin tüketici 
trendleri aras1nda ilk s1raya yükseldi�ini ve pazarlamac1lar1n %63'ünün bu 
alana kritik önem atfetti�ini ortaya koyuyor. Bunun bir yans1mas1 olarak, 
_irketler pazarlama ve reklam süreçlerine yapay zekây1 entegre ederek 
otomasyonu art1r1yor.

Kaynak: Google's VP of Ads and Commerce Outlines 2025 Priorities

https://www.searchenginejournal.com/googles-vp-of-ads-and-commerce-outlines-2025-priorities/541069/#:~:text=,shopping%2C%20and%20rethink%20targeting%20strategies


Kimlik Çözümlemesi ve Gizlilik Zorluklar1

Çerezlerin Sonu
Çerezlerin devri yava` yava` sona ererken, reklamverenler 
"multi-ID" olarak adland1r1lan çoklu kimlik tan1ma 
yöntemlerine geçi` yap1yor.

Kullan1c1 Kimli�i E_le_tirme
Reklamverenlerin neredeyse yar1s1, farkl1 platform ve 
ekosistemlerde kullan1c1 kimli�ini tutarl1 `ekilde e`le`tirip 
ölçüm yapabilmenin en büyük zorluklardan biri oldu�unu 
belirtiyor.

Veri Mahremiyeti
_irketler, anonimle`tirilmi` verilerle etkin hedefleme 
yapmaya çal1`1rken, bir yandan da tüketicinin veri 
mahremiyetine sayg1 duyacak çözümler geli`tiriyorlar.

Payla_1ms1z Ö�renme
Makine ö�renimi destekli modellemeler ve payla`1ms1z 
ö�renme (federated learning) gibi teknikler, ki`isel veriyi 
if`a etmeden kitle içgörüleri elde etmek için öne ç1kan 
yöntemler haline geliyor.

Veri kullan1m1nda bir di�er gündem maddesi ise kimlik çözümlemesi ve gizlilik. Bu durum, hem gizlilik regülasyonlar1na uyum hem de 
bölünmü` veri silolar1n1 birle`tirme ihtiyac1n1 beraberinde getiriyor. Meta'n1n Birle`ik Krall1k'ta insan haklar1 savunucusu Tanya O'Carroll 
ile aç1lan bir davada anla`maya vararak, O'Carroll'un verilerini hedefli reklamc1l1k için kullanmay1 durdurmay1 kabul etmesi, bu alandaki 
hassasiyetin bir göstergesi.

Kaynak:  Meta-UK-Case 

https://techcrunch.com/2025/03/21/meta-settles-u-k-right-to-object-to-ad-tracking-lawsuit-by-agreeing-not-to-track-plaintiff/)


Programatik Reklamc1l1�1n Evrimi

2025 y1l1n1n ilk aylar1nda reklam teknolojileri (Ad Tech) alan1nda da önemli geli_meler ya_and1. Programatik reklamc1l1k, yapay zekâ ve 
geli_mi_ veri entegrasyonlar1 sayesinde daha ak1ll1 ve etkili hale geliyor. Pazarlamac1lar, art1k kampanyalar1 neredeyse gerçek zamanl1 
optimize edebilen, farkl1 kanallardaki verileri bir araya getirip anl1k kararlar verebilen programatik platformlara yöneliyor.

Yap1lan bir küresel sektör ara_t1rmas1na göre, sosyal medya, dijital video/görüntülü reklamlar ve Connected TV (CTV) en h1zl1 büyüyen 
reklam kanallar1; pazarlamac1lar1n s1ras1yla %68, %67 ve %55'i bu alanlardaki harcamalar1n1 art1rmay1 planl1yor.

Kaynak: Media and entertainment trends 2025: Big pivots propel the industry forward

Ak1ll1 Hedefleme
Yapay zekâ ve geli_mi_ veri 

entegrasyonlar1 sayesinde daha hassas 
hedefleme

Gerçek Zamanl1 Optimizasyon
Kampanyalar1 neredeyse gerçek zamanl1 
optimize edebilen platformlar

CTV ve Dijital Video
Geleneksel televizyonun eri_imini 
dijitaldeki hassas hedefleme 
imkanlar1yla birle_tiren kanallar

Çok Kanall1 Entegrasyon
Farkl1 kanallardaki verileri bir araya 

getirip anl1k kararlar verebilen sistemler

https://www.the-future-of-commerce.com/2025/01/10/media-and-entertainment-trends-2025/#:~:text=Advertising%20will%20account%20for%2055,five%20years%2C%20according%20to%20PwC


Yeni Reklam Formatlar1 ve Ki_iselle_tirme

Yeni reklam formatlar1 ve ki_iselle_tirme alan1nda da yarat1c1 örnekler görüyoruz. Art1r1lm1_ gerçeklik (AR) ve sanal gerçeklik (VR) 
tabanl1 reklam deneyimleri, kullan1c1lara ürünü deneyimleme imkan1 sunarak etkile_imi art1r1yor. Markalar, mobil kameralar üzerinden 
çal1_an AR filtreleriyle ürün deneme imkan1 veren kampanyalar veya VR dünyalar1nda kurgulad1klar1 sponsorlu etkinliklerle hedef 
kitlelerini _a_1rt1yor.

Ki_iselle_tirme taraf1nda ise yapay zekâ destekli yarat1c1 optimizasyon önemli bir trend. Bu yöntemle, bir reklam1n görseli, metni veya 
teklifi, gösterilece�i ki_iye veya ortama göre anl1k olarak de�i_ebiliyor.

Kaynaklar:

 2025 Advertising Trends: AI, Personalization, and Emerging Ad Formats ...

Google's VP of Ads and Commerce Outlines 2025 Priorities

https://ipromote.com/resources/2025-digital-advertising-industry-trends/#:~:text=AI,to%20individual%20user%20preferences
https://www.searchenginejournal.com/googles-vp-of-ads-and-commerce-outlines-2025-priorities/541069/#:~:text=,shopping%2C%20and%20rethink%20targeting%20strategies


Medya Sektöründe Dijital Dönü_üm

Çoklu Platform Stratejileri
Medya _irketleri hem geleneksel TV 
kanallar1n1 hem de kendi FAST (Free Ad-
Supported TV) platformlar1n1 veya ücretli 
streaming servislerini paralel i_letip, 
içeriklerini her kanala uygun formatta 
sunmaya ba_lad1lar.

Dijital 1çerik Üretimi
Bulut tabanl1 üretim, uzaktan i_ birli�i 
araçlar1 ve yapay zekâ destekli içerik 
düzenleme gibi yöntemler, prodüksiyon 
verimlili�ini art1r1yor. Haber odalar1nda 
yapay zekâ ile desteklenen sistemler rutin 
haber özetlerini otomatik olarak yazarken, 
editörler daha derin analizlere 
odaklanabiliyor.

Gelir Modellerinde 
Çe_itlendirme
Reklam gelirleri hala önemli olsa da, dijital 
abonelikler, premium içerik sat1_lar1, 
etkinlik ve yan ürün gelirleri gibi kalemlerin 
pay1 art1yor. Bir PwC ara_t1rmas1na göre 
yöneticilerin %57'si, mevcut i_ modellerinin 
önümüzdeki 10 y1lda geçerlili�ini 
yitirebilece�ini dü_ünüyor.

Medya sektörü, 2025'in ilk aylar1nda dijital dönü_üm yolculu�unu h1zland1rarak sürdürdü. 1çerik tüketim trendleri incelendi�inde, 
izleyicilerin geleneksel TV ve bas1n gibi lineer mecralardan, dijital ve iste�e ba�l1 platformlara do�ru geçi_i daha da belirginle_ti. Art1k 
tüketiciler, streaming servislerini, sosyal medyay1 ve dijital haber platformlar1n1 adeta bir "hepsi bir arada TV" olarak görüyor.

Kaynak: Media and entertainment trends 2025: Big pivots propel the industry forward

https://www.the-future-of-commerce.com/2025/01/10/media-and-entertainment-trends-2025/#:~:text=The%20atmosphere%20of%20uncertainty%20is,viable%20in%20the%20next%20decade


Sosyal Medya ve 1çerik Platformlar1n1n Evrimi

Platform Trendi Özellikler Etki Alan1

K1sa Video Format1 TikTok, Reels, YouTube Shorts 1çerik tüketimi, viral pazarlama

Sosyal Ticaret Uygulama içi al1_veri_, do�rudan sat1_ E-ticaret, influencer pazarlama

Topluluk Platformlar1 Discord, Twitch, ni_ uygulamalar Mikro etkile_imler, sadakat

Çok Boyutlu 1çerik Podcast'ler, bültenler, videolar Marka hikayecili�i, içerik stratejisi

Yeni platformlar cephesinde, sosyal medya ve içerik platformlar1 sürekli evrim geçiriyor. K1sa video format1n1n yükseli_i (TikTok, Reels, 
YouTube Shorts) 2025'te de sürerken, bu platformlar ayn1 zamanda e-ticaret ve arama i_levlerini de entegre ederek mini-ekosistemler 
haline geliyor. TikTok, uygulama içi al1_veri_ özelliklerini geni_letirken, Instagram ve YouTube içerik olu_turucular1n do�rudan ürün sat1_1 
yapabilece�i altyap1lar1 güçlendiriyor.

Öte yandan, topluluk odakl1 ve ni_ platformlar da önem kazand1. Genç kitleler aras1nda yükselen baz1 yeni uygulamalar veya Discord, 
Twitch gibi topluluk mecralar1, markalar1n ve medya kurulu_lar1n1n daha spesifik kitlelerle mikro etkile_imler kurdu�u alanlar haline 
geldi.



Yapay Zekâ Ekosisteminde Öne Ç1kan Geli_meler

Figure 3 BotQ
Robotik _irketi Figure, y1lda 12.000 insans1 
robot üretebilen ve 100.000 adede kadar 
ölçeklenebilir kapasiteye sahip BotQ 
üretim tesisini duyurdu. Perakende ve 
hizmet sektöründe fiziksel AI uygulamalar1 
yayg1nla_1rken, bu geli_me pazarlama 
alan1nda potansiyel sahibi.

Kaynak

Sesame 3 Gerçekçi Ses Modeli
AI ses giri_imi Sesame, viral ses 
demosunun ard1ndan CSM-1B 
(Conversational Speech Model) adl1 
metinden konu_maya modelini aç1k kaynak 
olarak yay1mlad1. Bu geli_me, medya ve 
içerik üretiminde dublaj, seslendirme ve 
sesli asistan uygulamalar1 için önemli.

Kaynak

Vogent AI 3 Sesli AI Ajanlar
Vogent AI, gerçek dünya ba_ar1s1zl1k 
senaryalar1ndan ö�renerek kendi kendini 
tasarlayabilen ve h1zl1 _ekilde konu_ma 
ajanlar1 üretebilen yeni nesil bir AI ses 
sistemi tan1tt1. Bu yap1, mü_teri hizmetleri, 
etkile_imli reklamc1l1k ve sesli içerik 
üretiminde dönü_üm yaratabilir.

Kaynak

2025'in ilk çeyre�inde yapay zekâ ekosisteminde fiziksel robotik, ses teknolojileri ve kendini geli_tiren AI sistemleri alanlar1nda önemli 
at1l1mlar gerçekle_ti. Bu geli_meler, medya ve reklam sektöründe yeni deneyim ve etkile_im biçimlerinin önünü aç1yor. Özellikle gerçekçi 
ses modelleri ve kendini optimize edebilen AI ajanlar, içerik üretiminden mü_teri etkile_imlerine kadar pek çok alanda dönü_türücü etki 
yaratma potansiyeli ta_1yor.

https://www.figure.ai/news/botq
https://www.figure.ai/news/botq
https://x.com/vogentai/status/1899888869488656790
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