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“SORUMLU REKLAMCILIK
EKOSISTEMI”

Reklam ve Pazarlama lletisimi Dernegi
(REPID) Ydnetim Kurulu Baskan Ahmet Pura
dernedin kurulugunu “Sektorimuzdeki birlik
ve beraberligin giicii adina en nemli geligme”
olarak tanimbiyor. Baskan haksiz da dedil. Zira
RVD, RD, IAB, MMA, ARVAK ve URYAD'dan
ulusan 6 dernedin giic birligiyle kurulan yapi
pazarlama ve iletisim sektdriinde de bir ilK...
“Sorumlu Reklamcilik Ekosistemi” yaratmak
hedefliyle calismalaring baslayan dernedin
masasinda da "devrimsel” projeler var.. Iste
0 masanin kurucusu Ahmet Pura ve masanin
etrafindaki paydastarla REPID'in hedefierini ve
devrimsel projelerini konustuk

azarlama ve iletisim sekto-
riniin alt giiclii sivil toplum
orgitii: Reklamverenler Der-
negi (RVD), Reklamelar Der-
negi (RD), interaktif Reklam-
cilik Dernegi (IAB), Mobil Mecralar Arastirma
Pazarlama ve Reklamaihk Dernegi (MMA),
Acikhava Reklamedlar Vakfi (ARVAK), Ula-
sal Radyo Yavinalan Dernegi (URYAD) ve
tivelerinin katithmiyla kurulan Reklam ve Pa-
zarlama fletisimi Dernegi (REPID) ilk genel
kurulunu Arahk 2023"te gerceklestirdi ve ¢a-
higmalarina baglad:
Turkiye'de, kiiresel standartlara uvgun “So-
rumlu Reklameihk Ekosistemi®ni olustur-
mak, biiyiimenin saglikli ve organize se-
kilde siirdiiriilmesini saglamak amaciyla
kurulan REPID'in dneelikli konulan arasinda;
cross-media Olgiimil, marka glivenligi, siirdii-
rillebilirlik, yapay zeka sektorel ve mevzuat
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uyumu konularnmn yam sira *Reklamin Tir-
kive Fkonomisine Katkisi™ gibi makro diizey-
deki sektir arastirmalan yer ahyor...

Eyliil 2023'te alt sektor derneginin iiveleriyle
kurulan Reklam ve Pazarlama iletisimi Der-
negi = REPID'in sektordeki birlik ve beraber-
ligin giicii adina en dnemli gelisme oldugunu
siyleyen REPID Yonetim Kurulu Baskam
Ahmet Pura dernegin kurulus siirecini su stz-
lerle anlatiyor: *Biz 2020'de RD, RVD, 1AB
ve MMA ile, bu dort dernegin birlikteliginde
diinyada ilk ve tek 6rmek oldugunu bildigimiz
Dijital Pazarlama fletigimi Platformu DPIPi
kurmustuk. Amacimiz, dijital mecrada yasa-
nan ¢ilgn gelisme icinde saglikh biiylimenin,
gliven ortamunin ve ¢oziim odakl is birliginin
saglanmasi icin pazarlama ekosisteminin tiim
taraflanm; reklamverenler, reklam ajanslan
ve mecralan bir araya getirerek déniisiime
onciiliik etmekti. Platform bir anlamda st

repid

PAZARLAMA
ILETiSIMI DERNEGI

kurulug ¢abalarimizin provasiydi diyebilirim.
Birlikte uyum iginde dyle giizel isler yaptik ki
resmi bir yapiya kavusmak icin derneklesme
galigmalarini iki yilin sonunda baglatmaya ka-
rar verdik.

DPiP'den REPID’e déniigiirken, agikhavayr
temsilen ARVAK ve radyoyu temsilen URYAD
iivelerinin katthmyla, vani mecra temsiliyeti-
mizi genigleterek 26 Arabk 2023'te, eksiksiz
katthmla ilk genel kurulumuzu gergeklestir-
dik...”

REPID'in kurulusunu yalnizea “sektoriimiiz-
de yeni bir dernek kuruldu” olarak gérmenin
dogru olmadigim soyleyen RD Yonetim Kuru-
lu Baskam Banun Erkiran Citak “REPID, en-
diistrimiz adina dil birliimizi tek ¢ati altinda
gosterecegimiz yer” diyor...

Peki, REPID'in giindeminde neler var? Bu
veni yap sektor i¢in nasil bir gelecek dngorii-
yor? iste vanitlar...

SEKTORUN 2,5 KAT BUYUME POTANSIYELI VAR

REPID YONETIM KURULU
Ahmet Pura

(Yonetim Kurulu Bagkani)

Banun Erkiran

(Yonetim Kurulu Bagkan Yardimeis:)
Didem Namver / MMA Turkiye
(Genel Sekreter)

Ayson Akalin / RVD (Sayman)
Burak Ertag / IAB Turkiye

Onder Dalkiran / ARVAK

llhan Uzundurukan / URYAD
Dilhan Kolko / RVD

Cigek Kayoglu / RD

Omiir Erdem Colik / |AB Turkiye
Melis Ertem / MMA Turkiye

Toloy Tanndagh

REPID DENETLEME KURULU
Burcu Ozdemir

Yasemin Girleroglu

Erdem Tolon

Cineyt Devrim

Fla Gokkan

Mehmet Demirci

REPID DISIPLIN KURULU
Sinem Sandiki Gékgen

Ozlem Baysal Sezgin

Sibel Toprak Egemen

Ayhan Tezean

Burak Yidmaz

Erdal Kale

/ WFXin Ebiquity ile yaptidy, / Diger yandan. hazh bliyGyen buna. Soruyorum sevgili CMO
pazariama bitgeleri toplamda 50 yatinmlann daha disiplinki arkadaglarima: Nasil verildigi
milyar dolar agan girketlerin kati- geligimini saglamak baglaminda, saibeli bu eddllere ihtiyaciniz
limiyla gerceklestirilen kiresel an- “konkur itkeleri” konusunda da mi var sizin? Birbirinden degerli
kete gore; reklamverenlerin ylzde kargilikh anlayis ve is birigi iginde aksiyonlaniniz anlatsaniz kegke,
60t 2024'te butcelerini artiracagr- caligmaliyiz. sizin asil odilinuz yaptigeniz

iglerin kalitesi, tiketicinin takdiri

degil miydi?

ni, artig yapacadwn sdyleyenlerin

yuzde 14'G de bunun hatir sayilr / Bu arada, "Reklamen Turkiye

bir artiy olacagin soyliyor. Yani Ekonomisine Katkis: Raporu”

2024 daha da biyime yih olacak, ve Reklamailar Dernegi v Hepsi yuksek kalitedeki
bizdeki gibi... Dinyada itk 20 pazar koordinasyonunda yuritilen profesyonel arkadaglarimizin
icindeyiz ve “Reklamin Turkiye “Tahmini Reklam ve Medya asd dillerinin “kendi kimlikleri”

Yatinmlan“nin raporlanmas
konulan da ana onceliklerimiz
olmaya devam edecck.

oldugu agik¢a ortadadir.
Sektorumiizin su anki geligimini
de onlar saglyorlar, iyi ki varlar.
Boyle bir 6dil sistemi olugacaksa
kriterleri, disiplini ve inandincilig
esas olmalidir. Bu gibi édiillerin
standartlannin konumlamasinda
bizler de destek vermek

durumundayrz.

Ekonomisine Katkisi” raporuna
gore daha 2.5 kat biyume potan-
siyelimiz oldugunu goriyoruz. Bu
gelismeyi baz dzel projelerle ve
gug birligiyle desteklememiz ve
yénlendirmemiz gerekiyor.

Ahmot
REPID Yonetim Kurulu Bagkan:

v RVD kurul toplantilannda uzun
stredir gindeme getirdigimiz
onemli bir konu daha var. Hangi
kriterlere gére daditildigin

tam olarak anlayamadigimez bir
takim “¢cop ddiller” var, “Bireysel
Odil Tsunamisi” diyorum ben

alctim sisteminin kurulmas ilk
sirada. lkinci sirada, sektérel otik
degerlerin yeniden ele alinmasi,
guncellenmesi olmal, bunun da
yeni bir “mesleki otik ilkeler” ve
“insana lletisim” iceridiyle ele
alinmas: gerekiyor

¥ Kanimca oncelikli olarak makro
olcekli igleri ele almaliyiz. Tum
mecra dlgimlerinin tek cats

altinda toplanmasi, bituncil bir ¥ REPID'imiz sektdre hayirh olsun,
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Banun Erkiran Citak
RD Yonetim Kurulu Bagkan

Aygen
RVD Bagkan Yardimeciss

ilhan Uzundurukan
URYAD Yanetim Kurulu Bagkani

REPID ILE HAREKET ALANIMIZ
GENISLIYOR

/ Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernedinin
kurulmas:, sektorimiz adina gok Gnemli bir
geligme. REPID, endistrimizin énci alts sivil
toplum kurulusunun bir cats altinda birles-
mesinden olusuyor: RD, RVD, IAB, MMA,
ARVAK, URYAD. Alti STK olarak, Reklam ve
Medya Yatirimlar: Raporu'nda zaten beraber
gahigryor, sektorimiizin saghkh biyimesi
adina adim adim ilerliyoruz. Simdi REPID ile
hareket alanimiz genigliyor, endistrimizin
tim oyunculariyla beraber kapsayicdh@miz
artwyor, birligimiz gigleniyor.

v REPID'i yalnizca “sektariimiizde yeni bir
dernek kuruldu” olarak gormek dogru almaz
REPID, endistrimiz adina dil birligimizi tek
¢ati altinda gosterecedimiz yer.

/ Bu vesileyle, énderligi ve simdi de REPID
Basgkanhgs igin sevgili Ahmet Pura'ya cok
tegokkir adiyorum.

¥ REPID'in ana galisma alanlanm goyle
tanumlayabiliriz:

- Torkiye'de, kuresel standartiara
uygun “Sorumlu Reklameihk
Ekosistemi”ni olugturmak
Reklam ve pazarlama endistrimizin
saghikd) biyimesini saglamak
Cross-media élgiimini baglatmak
Marka Givenligi, Strdirilebiliclik,
Yapay Zeka gibi konularda
sektorel ve mevzuat uyumunun
gergeklestiriimesini saglamak, destek
olmak
“Reklamin Turkiye Ekonomisine
Katkisi” gibi makro dizeydeki sektor
arastirmalarine gergeklestirmek

SADECE BUGUNE DEGIL GELECEGE DE
DEGER KATACAK BiR GiRISiM

v Sektérimizin blyumesi igin uzun
yllardir sektor dernekleri benzer alanlarda
sofunlukla birbirinden bagimsiz bazen de
birlikte caligmalar yapiyor. Bu caligmalanin
bagariya ulasmasinda birlikte diisinmenin ve

sinirh olan kaynaklanin varimbi kull in

REPID OLCOMLEMEDE
ONCU ROL OYNAYACAK

/ REPID sektordeki biyik bir boslugu
dolduracak. REPID'in kurulugundaki fotograf
zaten bagh bagina sektore bir maesajdir. Bu
kadar sektérin oyuncusu ilk kez bir cats
altinda bir araya geliyor. Bunun dederini ve

6 i bilmamiz gerakir.

biiyik anem tagidigin géeduk. REPID farkh
paydaslan bir araya getirerek sektorimizin
artak akilla galigmasi ve uretmesini boylece
saghkli biylimesini saglayacak. Ayrica, kritik
konularda ézellikle kamu nezdinde sektérin
tok ses olarak daha biiyik etki yar

v Reklam sektérinde, dzellikle dijitalin
harh yitkseligi sonrasi bazi kuralss, kosulsuz
isler yapilmaya baglandi. Bag déndiriich
bir hizla bir anda herkes birbirinden

da hedefliyor.

v REPID aniimiizdeki dénemde pazarlama
iletigimi ve reklam sektérinde blyumeyi
desteklemek igin baz éncelikler beliredi.

Bu onceliklerin baginda mecra dlgtmlerinin
tek cats altinda toplanmas var. Tum
mecralanin dijital déniisiim iginde bulundugu
gunumuzde reklamverenlerin birinci
dnceligini yatinmin geri dondsuni slemek.
Bu nedenle bu galigma sektdramizin

tum paydaglan igin degerli bir kazanim
saglayacak. Bir diger hedef de sektérin
geligimini takip edebilmek ve sektorimizin
temsiliyetini arttirmak igin aragtirmalarla veri
dretmek. “Reklamin Turkiye Ekonomisine
Katkisi™ aragtirmast bu ¢aligmalarin itk

arnedi. Bu verilerin sadece dlke simirlari
icinde dedil uluslararas: alanda da
sektérimizin temsiliyetini ve saygenbgun
arttircdhgini sSylemek gerek,

¥ REPID bunlarin yam sira kapsayicy, esitlikgi
ve gesithligi destekleyen uygulamalan tegvik
etmeyi hedefliyor. Reklamlarin erigiebilir
kilinmass, reklamda zararli kalip yargilarla
miicadele etmek ve reklam sektoriinin
karban ayak izini azaltmak gibi sadece
bugiind degil gelecedimize de deger

katacak galigmalara imza atmayr plankyor.

kilenerek dijitale bitge aktard. Sonra
buyik bitceler buraya akti. Ve kuralsizhk
bag gasterdi, herkes kendi bagina hareket
etmeye bagladi Ortaya da resmi kurumlarca
onaylanmayan, élcimlemenin olmadig:
devasa bir biyiklik gikty. Artik dijitalin resmi
otoriteler tarafindan onaylanan bir 6lgime
gegmesi gerekiyor. REPID burada éncii rol
oynayabilir.

7 Sektarin diger sorunlar: konkurlar ve
izinsiz veri kullanimi konusunda da galigmalar
yapmak gerekiyor. Veri gok degerli, ona
ulagmak hayli glic ve maliyetli. Suregler
uzun ve stkintili.. Artek kimse kimseye
kapisim agmak istemiyor. Telefonunu mailini
vermek istemiyor. Bin bir giclikle toplanan
bu verileri izinsiz kullananlara karsi REPID
micadele edecek. Konkur siireglerinin net
kurallan konulacak ve herkesin buna uymas:
igin micadele verilecek.
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Arvak Yonetim Kurulu Bagkam

Didem Namver
MMA Yonetim Kurulu Bagkani

'

Burak Ertag
IAB Yonetim Kurulu Bagkam

REPID'IN BASARISI ARVAK'IN DA
BASARISI OLACAK

v REPID'In misyonuna baktigmzda
onemli ve sektdrel agidan biyik hedefleri
oldugunu goriyorur. Reklam ve Pazarlama
ileligcmc sektorunun koordinasyonunu ve
standartlarini belirlemeyi Gstlenmesi ¢ok
Snemli bir ilk. Orallikle olcimleme ve
arastirma standartlan konusunda yapilacak
cok sey oldudu biliniyor. Yeri gelmigken
REPID'in misyon olarak belirledigi kanular
hatirlamakta yarar var:

Turkiye pazarlama iletigimi ve reklam

sektorunde organize geligimi ve iy

birligini tegvik etmek,

Kapsayws, esitlikgi ve cesithligi

destekleyen uygulamalar tegvik

etmek,

- lg birlikleriyle, teknoloji ve inovasyonu
desteklomek,

- Olgiim ve arastirma metotlarina ait
standartlanin belirlenmesini saglamak,
Aragtirmalarla veri Uretmek, ulusal ve
uluslararas: arenada bilgi paylagimini
kolaylagtirmak,

Pazarlama iletigimi ve reklam

sektorundeki kurumlar

giclendirmek,

Ekosistemde saghkh ve sirdirilebilir

bir bilyUmeyi tesis etmek._
¥ Reklam sektéri uzun zamandir Tlrkiye
Medya ve Reklam Yatinmlan raporunu 6
ayda bir yayinlamak icin 6rnek olacak bir iy
birligini siirdGriyor. REPID'in misyon olarak
belirlenen diger konularda da benzer is
birliklerini gergeklestirmesinin, soktéed
geligtirecedine ve saghkh biyimesini
saglayacagena inaniyoruz

v ARVAK Yénetim Kurulu REPIDle tam
bir mutabakat ve ig birligi iginde olmay:
karar altina aldi. REPID'in baganl: olmasi
aym zamanda ARVAK'in da basank olmasi
anlamina gelecektir.

GLOBALDE ESINE AZ RASTLANAN
BIR i§ BIRLIGI...

v Reklam ve Pazarlama lletisimi Dernedi
(REPID), kurulduklari giinden bu yana
pazarlama iletigimi ve reklameilik sektoruniin
geligimi i¢in gok dnemli adimlar atan
sektdriin alt Snemli dermeginin bir araya
gelmesiyle kuruldu. Bu degerli ve global
dizeyde benzerine az rastlanilan ig birligi
uzun vadeli stratejilerin daha saghkl
geligtirilmesini ve sektorimizin de

istikrarh sekilde biyimesini beraberinde
getirecek. Yeni donemde bu alti dernegin
ajans, reklamveren, yayincilardan olugan
genig mecra temsiliyetine sahip ekosist
sayesinde birbirimizle ¢ok daha hizh ve
etkili iletisim igerisinde olacagw ve bunun
sektdrimize dnemli bir gl getirecegine
inancimiz tam.

# REPID éncelikle sektériin referans ve
bagvuru platformu olmak gibi anlamls bir
vizyon ile yola gikiyor. Bu minvalde sektor
derneklerinin siiregelen galismalarinin
koordineli sekilde islenmesi ve paydaslarin
ortak bir yol haritasinda birlegtigi birgok
proje de bu cati altinda ele alinacak.

SAGLIKLI BOYUME ICiN
6UC BIRLIGI...

¢ Reklam sektéri, ekonomide deger
yaratan, istihdama destek veren, dunyada
b h‘ ar 1 . g |'T ) N
sektorler arasinda yer aliyor. Reklam
sektoriinde de teknolojinin geligimini ve
tim sektorlerde yarattig gok yonli degisimi
goz ardi etmek artik imkansiz. Dolayisiyla
sektorin saglikh ve sirdirilebilir buyimesi
igin farkl paydaglardan olugan ekosistemin
birlikte caligmasi her zamankinden ¢ok
daha dnemli. REPID'in reklam sektéri ve
ekosisteminde i birligini tegvik ederek,
strdirilebilir blydmeyi saglama ve kiresel
standartlara uygun sorumlu reklameilik

k ini olugturma misyenuyl
bu anlamda ihtiya¢ duyulan bosglugu
dolduracagim disiniyoruz.

yaratici

v REPIDin éncelikli konulari arasinda
gapraz medya dlgimi. marka guvenligi,
surduriulebilirlik, yapak zeka, sektore

ve mevzuata uyum konulan ile birlikte
“Reklamin Turkiye Ekonomisine Katkisi”
gibi makro diizeydeki sektorel aragtirmalar
olacak.

7 Reklam sektdriiniin yarattin katma deger
somut ver olarak ik kez “Reklamin Turkiye
Ekonomisine Katkisi™ aragtirmasiyla ortaya
gikanddi, Buna gére de son beg buguk yilda
yapilan her 1 TUlik reklam ve medya yatinm,
milli gelirde ortalama 19,3 TL deger yaratti
ve ilkemizde istihdam edilen toplam 29,3
milyon kigi iginde 648 bin 776 kigi, reklam

ve medya yatinmlanndaki biyumeyle
desteklendi IAB olarak yatinmlarin 2.5 kat
buyume potansiyel oldugunu gordigimiiz
sektéromuzin bu geligiminin kiresel
standartlara ve sorumlu reklamciliga uyumlu
olmasi icin REPID ile iy birigi igerisinde
calisacalz.
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