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REKLAM SEKTORUNE YENI BRIEF:
AD NET ZERO TURKIYE
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Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernedi (REPID), sekttriin 6nde gelen temsilcilerini Istanbul'da diizenlenen tzel bir lansmanda
bir araya getirerek Ad Net Zero Tiirkiye girisimini kamuoyuna tanittr. REPID'in liderliginde hayata gegirilen bu inisiyatif,
reklamverenlerden ajanslara, medya planlama sirketlerinden yayincilara kadar pek cok paydasi ayni amac etrafinda
birlestiriyor; Reklam sektoriintin karbon ayak izini sifirlamak... Gelin, dondistim icin atilan bu anlamli ve guicli adimin sektére
getireceklerini; hedeflerini ve yol haritasini Ad Net Zero Tiirkiye'nin liderlerinden ve paydaslarindan dinleyelim..

Haber: Nafizcan Onder  nafizcan.onder@marketingturkiye.com
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eklam sektorii uzun siiredir
kapsamli bir doniisiimden
geciyor; dijitallesme, yapay
zeka, dikkat ekonomisi der-
ken simdi de giindemde ¢ok
daha yasamsal bir konu var: iklim krizi...
Kiiresel 6lcekte iletigim sektoriiniin ¢evresel
etkilerini azaltmay1 amaclayan Ad Net Zero
inisiyatifi, Tiirkiye’de de REPID 6nciiliigiin-
de hayata gecirildi.
Sektoriin siirdiiriilebilirlik konusundaki ko-
lektif sorumlulugunu daha goriiniir kilan Ad
Net Zero'nun odag1 yalmzca enerji tasarrufu
ya da iiretim siireclerinin verimliligiyle si-
nirli degil; reklamin igerik diizeyindeki etki-
leri, tiiketim kiiltiirtinii nasil yonlendirdigi
de artik masaya yatirihyor. Oyle ki bu yeni
donemde reklamverenler yalnizca kendi
karbon ayak izini diisiirmekle degil, toplum-
sal davraniglar1 dontistiirmekle de yiikiimlii.
fletisim sektoriiniin goriinmeyen etkileriyle
yiizlestigi bu ¢agri, siirdiiriilebilirlik dilinin
sahici ve etkili bir zemine oturmasi gerekti-
gini de hatirlatiyor. Ad Net Zero Tiirkiyenin
ortaya koydugu cerceve, reklam sektoriiniin
tlim paydaslar1 i¢in 6nemli bir rehberlik su-
nuyor...

Reklamin gdriinmeyen etkisini
goriiniir kilmak

Reklamecilik yalnizca markalarin sesi olmak-
la kalmaz, zaman zaman toplumsal sorum-
luluklarin da tasiyicist haline gelir. REPID
Yonetim Kurulu ve Ad Net Zero Tiirkiye
Bagkani Ahmet Pura, olusumun lansman
toplantisinda yaptig1 konusmada dikkatleri
sektorlin gevresel etkisine cekti. Pura’nin
konusmas1 sadece bir bilgilendirme degil;
sektoriin kendi iginden ylikselen, cevresel
farkindalikla sekillenmis ezber bozan bir
manifesto gibiydi.

Pura’nin verdigi rakamlar carpiciydi: “Rek-
lam sektorii, dogrudan karbon emisyon-
larimin yiizde 2’sinden sorumlu,” dedi ve
ardindan bir 6rnekle bu goriinmeyen etkiyi
somutlastirdi: “Iyi optimize edilmemis bir
dijital reklam kampanyas: 5,4 ton karbon
emisyonu yaratabiliyor. Bu da bir insanin
yillik karbon ayak izine esdeger.”

Ancak Pura yalnizca problem tanimlamakla
yetinmiyor. O, ¢ozlime inananlardan. 2017
yilinda reklamda toplumsal cinsiyet esitligi
icin baglatilan girisimi hatirlatarak, “Aym
ruhla ve ayni formatla yine kendi bahcemiz-
de en iyi sonucu bu projede de alacagimiz-
dan eminiz,” dedi. “Ancak 6lciilebilir olmak
esastir,” diyerek stirdiiriilebilirligin roman-

Ahmet Pura
REPID Yénetim Kurulu ve
Ad Net Zero Turkiye Bagkani_
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tik bir hedef degil, veriye dayali bir sorum-
luluk olduguna isaret etti.

Pura’nin vurgusu acik: Sadece kendi karbon
izini azaltmak yetmez. Reklamin doniis-
tliriicii giicli, milyonlarin davranigim etki-
leyebilecek potansiyele sahip. Bu nedenle
degisim, sadece icerikte degil, zihniyette de
baslamal.

Pura’nin cagrisi yalmzca sektor profesyonel-
lerine degil, toplumun geneline yonelikti.
“Bu durusumuzu, bu lansman toplantimiz-
da da yasatiyoruz. Bugiin burada attigimiz
bu adim, sadece sektoriimiiz icin degil; top-
lumumuz, ¢ocuklarimiz ve gelecegimiz igin
de giiclii bir sorumluluk ¢agrisidir” sozleriy-

Ali Fuat Orhonoglu
REPID Icra Kurgld
ve Unilever Turkiye

Ulke Bagkant
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le, reklamcihigin dontisiimiinde yalmzca ice-
rik tiretiminin degil, topluma kars: tasidig:
sorumlulugun da belirleyici olmas: gerekti-
gini vurguladi.

Bu yaklasim, reklam alaninda siirdiiriile-
bilirlik perspektifinin yalnmzca teknik bir
mesele degil, ayn1 zamanda ortak bir biling
ingasi olarak ele alindigini gosteriyor.

“Reklam sektoriiniin iklim krizine karsi
harekete gecme zamani”

iklim krizine kars1 atilacak adimlar artik go-
niillilik cercevesinde degerlendirilmiyor;
bu her paydasin sorumluluk almasi gereken
stratejik bir zorunluluk. REPID icra Kurulu
ve Unilever Tiirkiye Ulke Baskan1 Ali Fuat
Orhonoglu, Ad Net Zero Tiirkiye lansma-
ninda yaptigi konusmada bu gercegin altim
¢izdi. Reklam ve pazarlama iletisimi sek-
torliniin iklim krizine yonelik olarak kendi
etki alaninda kararl adimlar atmasi gerekti-
gini vurgularken, bu doniisiimiin diger sek-
torler igin de ilham verici olacagini belirtti.
“Icinde bulundugumuz dénem artik konus-
mak degil, harekete gegme zamanm” diyerek
sozlerine baslayan Orhonoglu, Ad Net Ze-
ronun kiiresel dlcekteki etkisinin altin1 su
sozlerle ¢izdi:

“Ad Net Zero, bugiin ABD, Ingiltere, irlan-
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da, Yeni Zelanda, Avustralya ve Avrupa’nin
cesitli lilkelerinde faaliyet gosteren, kiiresel
reklam yatirimlarinin yiizde 50’sinden faz-
lasim1 kapsayan biiyiik bir destek¢i agina
ulagsmis durumda. Bu destekgi ag1 bilim te-
melli hedefler dogrultusunda karbon emis-
yonlarimi azaltmak konusunda oOlgiilebilir
sonuclar elde etmeyi basardi. Tiirkiye’de de
Ad Net Zero'nun oOnceliklerine uygun nite-
likte iyi uygulamalar ve dl¢limlemeyle diin-
ya capinda ornek gosterilecek bir doniisiime
imza atmay1 hedefliyoruz. Sektoriimiiziin
bu degisimi basglatacak giice ve tecriibeye
sahip olduguna inaniyorum.”

Ad Net Zero'nun doniistim hedefledigi bes
ana odak noktaya da deginen Orhonoglu,
isletme emisyonlari, prodiiksiyon siirecleri,
medya yatirimlar, etkinlik ve 6diil organi-
zasyonlariyla tiiketicilerde davranis degi-
sikligine dayali etki yaratmay1 kapsayan bu
alanlarda sektoriin doniisiim siirecine lider-
lik edecegini belirtti.

Orhonoglu, reklam sektoriiniin yalnizca
kendi karbon ayak izini azaltmakla yetinme-
yecegini; tiiketim aligkanliklarindan marka
tercihlerine kadar her alanda stirdiiriilebilir
yasam bicimlerini tegvik eden bir pozisyon-
da hareket edecegini belirtti.

“Kendi bahcemizden basliyoruz”

REPID Siirdiiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu
Bagkan1 Ekin ilyasoglu, lansmanmn ardin-
dan yaptig1 degerlendirmede, “Ad Net Zero
Tiirkiye olarak ‘Kendi bah¢emizden bagh-
yoruz’ dedik ve doniisiime dair ¢ok degerli
bir deneyimi birlikte yasadik. 6 Mayis’ta
gerceklestirdigimiz lansmanimizda yalnizca
bir baslangic1 degil, siirdiiriilebilirlik yolcu-
lugumuzun kararhihkla atilmig ilk adimim
kutladik,” ifadelerini kullandi.

Etkinligin cevresel etkilerini seffaf bir se-
kilde ortaya koymak adina karbon emis-
yonlarimi da dlctiiklerini belirten ilyasoglu,
“Lansmanimizda 804 kg CO2e emisyon ger-
¢eklesti. Bu miktar, bir dizel aracin yaklagik
4.000 kilometrelik yolculuguna esdeger.
Yaklasik 40 agacin bir yilda dengeleyebile-
cegi bu emisyonu, Yap1 Kredi'nin destegiyle
tohum toplar1 araciligiyla dogaya iade ede-
cegiz,” dedi.

Ad Net Zero Tiirkiye, bu ilk adimin ardin-
dan Ol¢iim, azaltim ve dengeleme siirecle-
rini sektor geneline yaymak icin yogun bir
takvimle calismalarini siirdiiriiyor. Haziran
aymda diizenlenecek ilk destekei toplan-
tisinda kurumlarin karbon emisyonlarim
nasil 6l¢ebilecegi, tedarikgi iligkilerinde stir-

" Yuriitme Kurulu Bagkani

Ekin ilyasoijlu: “Amacimiz;
farkindalik yaratmanin dtesine
gecerek, sektore somut rehberlik
sunmak ve davranis dedisikligiyle
kalici bir etki yaratmak.”

diiriilebilirlik kriterlerinin nasil gozetilecegi
ve siireglerin ¢evresel etkisinin nasil azalti-
labilecegi ele alinacak.

Reklam prodiiksiyon siirecleri i¢in “Yesil
Setler Miimkiin” cagrisiyla hazirlanacak
0zel bir rehberin de yolda oldugunu aktaran
flyasoglu, “Bu rehberde sahadaki profes-
yonellerin gercek deneyimlerine dayanan
siirdiiriilebilirlik uygulamalar1 yer alacak.
Boylece sektorde kalici ve uygulanabilir do-
niisiim adimlarin tegvik edecegiz,” dedi.
Siirdiiriilebilirlik odaginin sektorel édiillere
entegrasyonu da giindemde. Bu kapsamda,
sektor dernekleriyle is birligi icinde mevcut
odil stirecleri gozden geciriliyor ve global
orneklerden ilhamla yerel bir 6diil rehbe-
rinin hazirlanmas1 hedefleniyor. ik uygu-
lamalarin ise y1l igerisinde hayata gecmesi
planlaniyor.

Orta vadeli planlar arasinda, Ad Net Ze-
ro’'nun global 6l¢ekte uyguladigi “Change the
Brief” programinin Tiirkiye'ye uyarlanmasi
da bulunuyor. Bu sayede reklam brieflerinin
basindan itibaren siirdiiriilebilirlik perspek-
tifiyle sekillendirilmesi amaglaniyor. Ayrica,
medya yayinlarinda karbon emisyonu 6l¢tim
siireclerinin baglatilmasi ve yayin planlama-
sinda cevresel etki farkindaliginin artirilma-
st hedefleniyor. Dijital mecralar basta olmak
iizere, yayimlarin karbon ayak izini hesapla-
maya yonelik uluslararas: standartlarin Tiir-
kiye’ye uyarlanmasi da oniimiizdeki done-
min 6nemli adimlarindan biri olacak.
“Karbon emisyonunu azaltmak ve dengele-
meKk icin tiim siireci 6l¢limle baslatmak 6n-

92 MARKETING TURKIYE HAZIRAN 2025

celigimiz,” diyen Ilyasoglu, bu doniisiimiin
stirdiiriilebilir olabilmesi i¢in sektoriin tiim
aktorlerinin birlikte hareket etmesi gerekti-
ginin altini ¢izdi.

Sozlerini bu yolculukta katki sunan paydas-
lara tesekkiir ederek tamamlayan Ekin ilya-
soglu, “Bizimle birlikte yiiriiyen, ilk glinden
itibaren inanan ve destekleyen tiim kurum-
lara tesekkiir ediyorum. Ozellikle lansma-
nin hayata ge¢mesinde biiylik emegi olan
Arda Oztaskin’a ve dengeleme siirecindeki
degerli katkilar1 icin Yap1 Kredi'ye goniilden
tesekkiir ederim. ilk adimi birlikte attik.
Simdi bu doniisiimiin tasiyicis1 olma sirasi
hepimizde” dedi.

“Reklamda siirdiiriilebilirlik artik
bir secenek dedil, zorunluluk”

REPID Yonetim Kurulu Uyesi ve L'Oréal
Tiirkiye Ulke Miidiirii Sinem Sandike
Gokeen, Ad Net Zero Tiirkiye lansmaninda
yaptig1 konusmada, markalarin siirdiiriile-
bilirlik sorumluluguna odaklanan etkili uy-
gulamalari kiiresel 6rneklerle paylast.

Sinem Sandik¢i Gokeen, L'Oréal’in iddiali
siirdiiriilebilirlik programinin bir parcasi
olarak, Ad Net Zero Tiirkiye olusumunun ilk
destekleyicilerinden biri olmaktan mutluluk
duyduklarimi ve bu girisimi sorumlu ve stir-
diiriilebilir reklamcilik adina ¢ok 6nemli bir

Sinem Sandikc1 Gokcen:
“L'Oréal’, reklam etkinligi
skorlar zarar gormeden, karbon
emisyonlarinda yiizde 24’e varan
bir diisiis sadlad.”

» . Sinem Sandikg _GBkge!
. REPID Yénetim Ku’rﬂulu Uyesi v
. L'Oréal Tiirkiye Ulke Mudiirii

75 YILDA TSKB ETKISI

KALKINMANIN DUNU,
BUGUNU, YARINI

75 yildir Turkiye'nin cok yonli kalkinma yolculuguna aktif katki sunan bir
kalkinma ve yatirnm bankasi olarak, yillar icinde edindigimiz kokla birikim ve
deneyimi, Glkemizi strdurulebilir bir gelecege tasiyacak projelere aktariyoruz.

Ulkemizin ekonomik, cevresel, sosyal ve kiiltirel ilerleme yolculugunda
mesafeleri kisaltmak icin calisiyor, ilk glinden itibaren Turkiye'nin
kalkinmasindaki TSKB etkisini, en degerli varligimiz olan insan sermayemizle
blyutmeye devam ediyoruz.

Cunku biz, Glkemizin 6érnek bir basari hikayesi yazabilmesi icin
kapsayici kalkinmanin gliciine ve birlikte basarmaya inaniyoruz.
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adim olarak gordiiklerini ifade ederek “Rek-
lamda stirdiiriilebilirlik artik bir secenek de-
gil, zorunluluk” dedi.

Diinyanin en biiylik dérdiincii reklamvereni
olan L’Oréal’in dijital iletisim ¢aligmalarinin
sirketin sera gazi emisyonlarindaki payinin
yiizde 12 oldugunu belirten Gokgen, Ad Net
Zero’dan “En Iyi Reklamveren Siirdiiriilebi-
lirlik Uygulamas1” 6diiliinti alan, kiiresel bir
projeyle dijital reklamciligin karbon ayak
izini azaltmaya basladiklarini dile getirdi.
Projenin sonucunda ortaya cikan kiiresel
sonuclar ise olduke¢a ¢arpici. Reklam etkin-
ligi skorlar1 zarar gormeden, karbon emis-
yonlarinda yiizde 24’e varan (diinyanin et-
rafinda 6 bin ucak yolculuguna esdeger) bir
diisiis saglanmis. Tiirkiye'deki sonuclar ise
kiiresel rakamlarin oldukca iizerine cika-
rak yiizde 40’lik emisyon diisiisii saglamis.
Sirket dijital reklamcilikta oOl¢eklenebilir
stirdiiriilebilirligi saglamay1 ve Ad Net Zero
Tiirkiye ile sektor standardizasyonunu hiz-
landirarak, reklam ekosisteminin tiim pay-
daglar1 arasinda ig birligini ve bilgi paylasi-
minti tegvik etmeyi hedefliyor.

Marka dederine katki saglayan bir ilke:
Reklamda siirdiirtilebilirlik

Siirdiiriilebilirlik, gliniimiiz pazarlama diin-
yasinda yalnizca bir etik tercih degil; dogru-
dan marka degeri yaratan bir unsur olarak
one ¢ikiyor. Kantar Insights Genel Miidiiri
Hande Beceren de sunumunda reklamcilik-
ta siirdiiriilebilirlik iletisiminin stratejik gii-
ciine dikkat gekti.

Beceren’in anlattiklarina gore, Kantar’in kii-
resel Olgekte yiiriittiigii BrandZ arastirmasi,
siirdiiriilebilirligin diinyanin en degerli 100
markasimin toplam marka degerine 193 mil-
yar dolarlik katki sagladigimi ortaya koyu-
yor. Beceren, bu katkinin gelecekte daha da
biiyiiyecegini vurgularken, siirdiiriilebilirli-
gi yasam bicimi haline getiren tiiketici seg-
mentinin 2030 itibariyla diinya genelinde
yiizde 29’a yiikselecegini ifade etti.
Kantar'm 2019-2024 yillar1 arasindaki
Link veritabani analizlerine gore, siirdii-
riilebilirlik mesaji iceren reklamlar, mar-
kalarin “anlamhlik” skorlarini ortalama 6
puan, “farklilasma” skorlarini ise 12 puan
artirma potansiyeline sahip. Ancak Beceren
sunumunda 6nemli bir gercegin altim ¢iz-
di: “Sadece siirdiiriilebilirlikten bahsetmek
yeterli degil. Reklamin etkili olabilmesi igin
mesajin, markanin kimligi ve degerleriyle
uyumlu, yaratici olarak da ayrigsan bir yapi-
da olmasi gerekiyor.”

Hande Beceren
Kantar Insights
Genel Muduri

Hande Beceren: “Siirdiiriilebilirlik
mesaji iceren reklamlar,
markalarin ‘anlamlilik’ skorlarini
ortalama 6 puan, ‘farklilasma’
skorlariniise 12 puan artirma
potansiyeline sahip.”

Etkili siirdiiriilebilirlik iletisimi icin temel
ilkeler ise net: diiriistliik, yani soylediklerini
yapmak; bag kurmak, tiiketicinin duygusu-
na dokunmak ve kapsayicilik, yani herkes
icin erigilebilir ve anlaml bir dil kurmak.

Hande Beceren’in vurguladigi gibi, siirdii-
riilebilirlik mesaji tasiyan her kampanya,
markanin hem sorumlu durusunu hem de

Yasemin Ozen Giirelli:
“Siirdiiriilebilirlikte gercek bir
ilerleme ancak bilgi, netlik ve

kurumsal dnciiliikle saglanabilir.”

min Ozen Giirelli
Ipsos Igra Kurulu Uyesi ve

ESG Ulke Lideri

gelecekteki biiylime potansiyelini yansitan
bir firsat alani. Ancak bu firsat, ancak sami-
miyetle, stratejiyle ve yaraticilikla degerlen-
dirildiginde gercek etkiye doniisebiliyor.

Siirdiiriilebilirlikte gercek ve
algi arasindaki cizgi

Siirdiiriilebilirlik, kurumlar i¢in artik tercihe
bagh bir sorumluluk degil; rekabet avantaji
yaratan, itibar1 gliclendiren ve uzun vadeli
deger sunan stratejik bir zorunluluk. Ancak
Ipsos’un son ESG arastirmasi gosteriyor ki
bu zorunluluga dair farkindalik yiiksek olsa
da bunun gercek ve etkili eylemlere doniis-
mesi hala karmasik bir denge gerektiriyor.
Ipsos fcra Kurulu Uyesi ve ESG Ulke Lideri
Yasemin Ozen Giirelli, yaptig1 sunumda bu
celigkiye dikkat cekti: “Katihmeilarin yiizde
86’s1 gevresel felakete dogru ilerledigimizi
kabul ederken, ylizde 72’si cevreyi korumak
i¢in zaten ellerinden geleni yaptiklarim dii-
siiniiyor. Bu, soylem-eylem farkinin 6tesinde
bir algi-gercek uyusmazligina isaret ediyor.”
Bu celigki, siirdiiriilebilirlik iletisiminde yal-
nizca mesaj vermenin degil, algiy1 sekillen-
dirmenin de ne kadar kritik oldugunu goste-
riyor.

Ipsos’un “Siirdiiriilebilir Gelecege Giden
Yolda 10 Gercek” baghkl arastirmasi, siirdii-
riilebilirligin ancak bilgiyle donatilmis, far-
kindahg yiiksek ve yonlendirilmig tiiketici
davraniglariyla miimkiin olabilecegini ortaya
koyuyor. Arastirma verileri, cevreye en yiik-
sek etkisi olan davranmiglarin tiiketici goziinde
hafife alindigini; buna karsilik daha sembolik
ama goriiniir eylemlerin abartildigin1 vurgu-
luyor. Bu durum, kurumlara yalnizca iletigim
yapma degil, dogru yonlendirme ve bilgi sun-
ma sorumlulugu da yiikliiyor.

Sunumunda stiirdiiriilebilirligin markanin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmesi gerek-
tigini vurgulayan Giirelli, bu yaklasimin
sadece cevresel degil, aym1 zamanda sosyal
kapsayicilik ve erigilebilirlik boyutlarini da
icermesi gerektigini ifade etti. Stirdiiriilebi-
lirligin stratejiye entegre edilmesi, kurumla-
rin yalnizea cevresel sorumluluklarini degil,
toplumsal duyarliliklarini da goriiniir kiliyor.
Ipsos verileri acik¢a gosteriyor ki, siirdiirii-
lebilirlikte gercek bir ilerleme ancak bilgi,
netlik ve kurumsal oOnciiliikkle saglanabilir.
Bu tablo, kurumlar1 yalnizca harekete degil,
ayni zamanda yon gostermeye cagiriyor. Ku-
rumlarin bu denklemde hem ¢6ziim ortag
hem de yol gosterici olarak konumlanmasi,
gelecegin siirdiiriilebilir ekonomisini sekil-
lendirecek temel adimlardan biri olacak.
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indirim firsatlarim kagirmamak icin
web sitemizi ve sosyal medya
hesaplarimizi takip edin!

Ucretsiz kesif igin
hemen formu doldurun!

klima.mitsubishielectric.com.tr  aBank, DenizBank, Garanti BBVA, ICBC Turkey, ING Bank, Trkiye Finans bankalarinin Bonus 6zellikli bireysel kredi kartlarina vade
farksiz 10 taksit imkani 1-30 Haziran 2025 tarihleri arasinda gegcerlidir. Mitsubishi Electric Turkiye, belirtilen tim satis kosullarini tek
44 4 7 5 tarafli olarak degistirme hakkini sakli tutar. Uygulanan taksit sayisi anlasmali bayilere gore degisiklik gosterebilir. *3+7 toplam 10 yil

garanti ve yaza 6zel firsatlardan yararlanmak igin lutfen https://klima.mitsubishielectric.com.tr adresini ziyaret edin.




