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. SUNUS

Degerli paydaslarimiz,

“Reklam ve Pazarlama iletisiminde KVKK Sektdér Uyumu Calistay’ni (“Calistay”) mimkin
kilan katkilarr igin Kisisel Verileri Koruma Kurumu (Kurum) Baskani Sayin Prof. Dr. Faruk Bilir'e;
calistay boyunca bilgi ve tecribelerini bizimle paylasan KVK uzmanlarina; hazirlik, oturum ve
derleme asamalarinda emegi gecen REPID Galisma Grubu Uyelerine ve lye derneklerimizin

baskan ve temsilcilerine i¢tenlikle tesekklr ederim.

“Reklam ve Pazarlama iletisiminde KVKK Sektdér Uyumu Calistayt Sonug Bildirgesi” calistayin
bulgularini, ortak degerlendirmeleri ve izlenecek yol haritasini 6zetlemek amaciyla

hazirlanmigtir.

22 Eyliil 2023'te sekiz meslek drgiitiniin ortak iradesiyle kurulan REPID, ikinci yillinda Ad Net
Zero Turkiye, Proje Pusula (butlincil medya 6lgim modeli), Reklamin Ekonomiye Katkisi
Raporu, TUREK ve Yayinda Siddete Hayir gibi girisimlerle sektdriin ortak kapasitesini
guclendirmektedir. Elinizdeki rapor, bu bUtlincul yaklasimin veri koruma ve uyum

boyutundaki ortak akliniyansitir.

Calistay; (i) dijital tliketicilerin kisisel verilerinin islenmesi, (ii) cerezler ve dijital
aynistinicilar, (iii) reklam ve pazarlama faaliyetleri kapsaminda yurt disina veri aktarimi
eksenlerinde kurgulanmis; mevzuat ile uygulama arasindaki bosluklar somut &rnekler
Isiginda, Kurumun cerceve degerlendirmeleri ve sektérin pratik ihtiyaclaryla birlikte ele
alinmistir. Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu’nun (“Kanun” veya “KVKK”) yasaklayici degil;
ilke ve sartlar dahilinde is yapmayi miimkiin kilan bir hukuki diizenleme oldugu; diger veri
isleme sartlar mevcutken ayrica acik riza alinmasinin ilgili kisiyi yaniltabilecegdi; “verinin
dogru ve gerektiginde giincel olmasi” ilkesinin silrekli glncelleme yUkimlGlagu
dogurmadigi, ancak makul ydéntemlerle glincelleme kanallarinin agik tutulmasini gerektirdigi

vurgulanmigtir.

Calistayin somut ¢iktisi olarak, Kurum ile is birligi icinde hazirlanacak Sektor Rehberi
(“Rehber”) igin ilk adim atiimistir. Rehberin; ekosistemdeki aktorlerin rolleri  (veri
sorumlusu/veri igleyen ve olasi rol degisimleri), uygulamada 6ne ¢ikan isleme sartlari, yurt

disina aktanm esaslar, veri glvenligi tedbirleri ve cerez yonetimine iliskin uygulanabilir




ilkeler ve &rnekleri icerecek sekilde yapilandinimasi hedeflenmektedir. REPID, siirecin
koordinasyonunu Ustlenecek; Kurumun rehberlik yaklasimi ve paydas katkilariyla ¢alisma

seffaf bicimde ilerletilecektir.

Amacimiz; uyumu kolaylastiran, éngoérilebilirligi artiran ve is yapmayl mimkin kilan bir
standart setini sektorle birlikte hayata gecirmek ve surdurdlebilir bir uyum kdltara
olusturmaktir. Katki sunan tUm kurum ve uzmanlara tekrar tesekkdr eder, raporun

sektoérimuze yol gdsterici olmasini dileriz.
Saygilarimla,
Ahmet PURA

REPID Yénetim Kurulu Baskani




Il. KISALTMALAR

Kurum - Kisisel Verileri Koruma Kurumu

Kurul- Kisisel Verileri Koruma Kurulu

Kanun/KVKK-6698 sayili Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu
REPID - Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi

RVD - Reklamverenler Dernegi

RD - Reklamcilar Dernegi

IAB - interaktif Reklamcilik Dernegi

MMA Tarkiye- Mobil Mecralar, Arastirma, Pazarlama ve
Reklamcilik Dernegi

ARVAK - Acikhava Reklamcilar Vakfi

URYAD - Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi
IDA - iletisim Danismanlii Sirketleri Dernedi
TUAD - Tirkiye Arastirmacilar Dernegi




1.  CGALISTAYIN AMACI

Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu c¢ercevesinde reklam ve pazarlama iletigimi
ekosisteminde 6ne ¢ikan konularin kapsamli bicimde ele alinmasi, mevzuat ile uygulama
arasindaki gri alanlarin netlestirimesi ve tUm paydaslarnn katkisiyla sektérel ¢6zim

onerilerinin gelistiriimesidir.

2. GALISTAY YONTEMI

REPID Uye derneklerinden gelen bilgiler dogrultusunda sorular hazirlanmis ve Kurum ile
paylasiimigtir.

Calistay 6ncesinde olusturulan ¢calisma gruplari sorular Gzerinde hazirlik yapmigtir.

CGalistay sirasinda Kurum yetkililerinin yapacagi sunumlarla sorular ele alinmig, ardindan
sektortemsilcilerinin sorular cercevesinde goris ve dnerileri tartigiimistir.

Ciktilar, Kurumun yanitlari ve katilimci katkilar dogrultusunda konsolide edilerek Galigtay

Sonug Bildirgesi olusturulmasi planlanmistir.

Calistay U¢ ana oturumda gerceklestiriimistir: Dijital Tiketicilerin Kisisel Verilerinin
islenmesi, Kisisel Verilerin Cerezler ve Dijital Aynistiricilar Aracilidiyla islenmesi ve Reklam

ve Pazarlama Faaliyetleri Kapsaminda Kigisel Verilerin Yurtdigina Aktarilmasi.

Galistayda bu sorularailiskin KVK uzmanlari tarafindan oturum sunumlar gergeklestirilmistir.
Oturumlariraporlamak tizere REPID proje koordinasyon kurulu Gyeleri gérev almistir.

Raportdrler tarafindan, Uzerinde durulan konular ve grup katiimcilaninin yazili notlarina

dayanarakisbu raporhazirlanmistir.

3. OTURUMLARve SORULAR
Belirtilen 3 ana oturumve sorular asagida siralanmistir.
3.1. Dijital Tiiketicilerin Kisisel Verilerinin islenmesi

Kisisel Verileri Koruma Kurulu (Kurul) kararlar ve yaklagimi kapsaminda;

Hedefli/davranigsal reklamcilik,




Kisisellegtiriimis/hedefli reklam gdsterimlerinde ac¢ik riza alinmadan ilerlenmesi mimkadn
mudar, acik rnza alrken dikkat edilmesi gereken hususlar nelerdir? GDPR’daki

dizenlemelerle farkhlik var midir?

Kullanici davraniglarina bakildiginda onay verme oraninin yurtdisi kullanicilarda %70, yurtici
kullanicillarda ise %30 oldugu gdzlemlenmektedir. S6z konusu fark nereden

kaynaklanmaktadir?

Yurtici kullanicilarda bu oranin arttinlabilmesi ydnelik -mevzuata da uygun- farkindalik
olusturacak kampanyalar dizenlenmesi (“consent or reward” “consent or pay” vb) ya da
baska yontemler uygulanmasi mimkin muadur ya da s6z konusu durum mevzuatlar arasi
farkliliklardan kaynaklaniyorsa buna iliskin  Kanun’da degisiklige gidilmesi éngorilmekte

midir?

Sosyal medya platformlarinda gerceklestirilen hedefli reklam faaliyetlerinde veri isleme
sorumlulugu, agik riza yikimliligi kime aittir ve nasil belgelendiriimelidir?
Hedefli/davranigsal reklamcilikta yapay zeka kullanildigi durumda KVKK kapsaminda dikkat

edilmesi gereken hususlar nelerdir?

Elektronik ticarette Uyelik uygulamalari/ticari elektronik ileti onayiile agik riza,
Ticari elektronikileti onayiile acik riza onaylarinin tiketicide yorgunluk yaratmayacak sekilde

mevzuata uygun hale getirilmesi mimkuin madur?

3.2. Kisisel Verilerin Cerezler ve Dijital Aynistiricilar Araciligiyla islenmesi

Gerezuygulamalarinailigkin bir framework olusturulmasi midmkin madur?

Kullanilan cookielerin listelenmesi tiketicide kafa karisikligina sebebiyet verebiliyor. Bu
durum basit bir cookie kullaniminda bile cookie ismi gdren tuketicinin kaybi ile
sonuclanabiliyor. Bunun yani sira cerezler Uzerinden calisan pazarlama teknolojileri
kullaniimasi sebebiyle kullanilan cookielerin listelenmesi, ilgili sirketin rakip firmalara ticari
bilgisini ifsa etmesine de sebebiyet verebiliyor. Kaldi ki uygulamada da cookielerin
listelenmedigi ve farkliliklar oldugu gérilmektedir. Aydinlatma metninde cookie listesi
verilmeksizin ancak ilgili kisi basvuru yaptiginda detay verilmesi seklinde bir uygulamaya

gidilmesi rizanin (ve bilgilendirmenin) belirli araliklarla (cerezrehberinde de deginildigi Uzere)




tUketicilere hatirlatimasi, ciddi tUketici kaybina (riza yorgunluguna) yol agabildiginden
bahisle Kurul’'un bu konuda farkli bir yaklasimi, alternatif bir degerlendirmesi olur mu?

Ucglinci taraf gerezlericin agik riza alma siireci nasil yiriitilmelidir?

“Dijital aynstincilar” ve “programatik reklamcilik’ta netlik, “reklam hedefleme”de

standardizasyon

“Dijital aynistinicilar’in ne zaman/hangi durumda kigisel veri olarak degerlendiriimesi

gerektiginin acikliga kavusturulmasi

Dijital aynistiricilar her durumda kisisel veri midir? (Yurtdisina aktarim ile de baglantili olarak)
"Kisisel veri" olarak degerlendirimemesine yonelik alinabilecek makul érgitsel énlemler

mevcut mudur? Mevcut ise buradaki sinirlar ve 6nlemler nelerdir?

“Programatik reklamcilik”ta kullanilan ID’ler ve profilleme metodolojilerinde gri alanlarin

netlestiriimesi

“Reklam hedefleme”sinde seffaflik saglamaya yonelik standardizasyon
Kullaniclya hangi verilerin reklam hedeflemesinde kullanildigini anlatan agik metrikler

belirlemek suretiyle standardizasyonun saglanmasi,

"Bu reklami neden gérdim?" 6zelliginin tim platformlaricin standarda baglanmasimimkin

muadar?

3.3. Reklam ve Pazarlama Faaliyetleri Kapsaminda Kisisel Verilerin Yurtdisina
Aktarilmasina iligkin Sorular

Global sirketler (6rn;yaziim sirketleri) ile global merkez sirket arasinda imzalanan

s6zlesmeler kapsaminda yurt disina aktarm

Turkiye’de yerlesik sirketlerin 6rn; yazillm sirketleri ile imzalanmis s&zlegsmenin tarafi
olmadigi, slrecin global sirket Uzerinden ilerledigi durumda; kisisel verilerin yurt disina
aktarlmasinda taraflarn mevcut durumu, hangi tarafla hangi standart sdzlesmenin

imzalanmasi gerektigi, aktarimin detaylarinailigskin hususlar nelerdir?




Guvenli Ulke listesi konusunda bir gelisme var midir?

Yurtdisina aktarilan kisisel verilerin sonraki aktarimlar

Yurtdisina aktarilan kisisel verilerin sonraki aktarimlarinda da imzalanmasi gerektigi anlasilan
standart s6zlesmeler konusunda Turkiye’'de yerlesik veri aktaran sirketlerden beklenti nedir,

takip surecinasil olmaldir?

Yurtdisina aktarilan veriyi aktaran sirket ile sonraki aktarilan sirket arasinda standart

contractual clauses (SCCs) varsayine de standart s6zlesme imzalanmasi gerekir mi?

Dijital pazarlama ve hedeflireklamcilikta yurtdigina veri aktarimi

Cerezler sebebiyle yurtdisina aktarim kapsaminda nasil ilerlenmesi gerekir?

Dijital pazarlama ve hedefli reklamcilik ézelinde yurtdigina veri aktarimi séz konusu oldugu
durumlar igin slreci kisaltmaya yodnelik (sdrecin uzunlugu ve partnerlerin sdzlesmeyi

imzalamaktan imtina etmesi sebebiyle) aksiyonlar alinmasi mimkan madar?

4. PAYLASIMVE SEFFAFLIK

Her oturum ve soruya iligkin gérasler alinmig, yazili olarak da paylasilabilmesiicin géris formu
dagitilmistir.
Bu formlar caligstay sonunda toplanmig ve Calistay Sonug Bildirgesi'ne yansitiimigtir.

Calistay Sonug Bildirgesi, REPID ve (iye derneklerin web sitelerinde yayinlanacaktir.

5. GALISTAY KOMiISYONU
KiSISEL VERILERI KORUMA KURUMU

1. Prof. Dr. Faruk BILIR - Bagkan

Kumru DONE - Daire Bagkan!

Umit KILIC - Daire Baskan

Esra KALE- Daire Baskan Yardimcisi

Ozgli KARACA BOZKURT- Bagkanlik Misaviri
Mustafa Koray ALTUN - KVK Uzmani

S




7.
8.

REPID
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Yeliz YILMAZ - KVK Uzmani
Stkran KOCAK - KVK Uzmani

Ahmet PURA - REPID Y&netim Kurulu Bagkan

Didem NAMVER - REPID Genel Sekreter, MMA Tiirkiye Baskani

Dr. Clineyt DEVRIM - REPID Yénetim Kurulu Uyesi, IAB Ydnetim Kurulu Baskani
Aysen AKALIN - REPID icra Kurulu Uyesi, RVD Sayman

Esra TAPBAN - REPID Hukuk Yiriitme Kurulu Baskani

Av. Ozlem (BAYSAL) SEZGIN - REPID Danisma Kurulu Uyesi

Sidar GEDIK - REPID Uyesi, TUAD Y&netim Kurulu Baskani

Emin ORGE - RD Yénetim Kurulu Uyesi

Mustafa KAYA - IDA Sayman

REPID Galisma Grubu

1.

© N oA N

10.

Grup Lideri: Av. Ozlem (BAYSAL) SEZGIN - REPID Danisma Kurulu Uyesi, MMA Tirkiye
Genel Sekreteri

Alper MISIRLI - IAB Uyesi, Turkuvaz Medya Grubu, is Gelistirme Miduir

Av. Burce BENDERLIOGLU iRDE - RVD Uyesi, Ferrero, Bélge Hukuk Misaviri

Av. Gdksun Isil BATMAZ - I1AB Uyesi, Tiirk Telekom, Kidemli Avukat

Av. Ozge Giilsen KOSEM - REPID Uyesi, Danone Hukuk ve Uyum Direktdrii

Av. Sevin BASGUN - RVD Uyesi, Unilever Veri Yénetisimi Lideri

EmiriSERI- IAB Uyesi, ETi Dijital Pazarlama Direktori

Levent KASAPOGLU - REPID Veri ve Yeni Teknolojiler Yiritme Kurulu Baskani, Havas
Media Dijital ve Teknoloji Direktord

Riza Doruk ERCAN - MMA Tiirkiye Uyesi, Denizbank NeoHub Biiyiime Takimi Lideri
Seyda KALKAN - IAB Uyesi, sahibinden.com Risk Yénetimi ve ic Denetim Direktdrii
ve Veri Gizliligi Bagkani

REPID Proje Koordinasyon

1.
2.
3.
4.

Dr. Omiir Erdem Celik - REPID Genel Koordinatdr
Dilhan Kolko - RVD Genel Koordinator

Serife Kinmli- RD Genel Madur

Melis Ertem- MMA Turkiye CEO
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5. Buse Kasal - MMATurkiye Operasyon Yéneticisi

6. CALISTAY PROGRAMI

13:30 - 14:00 | Kayit ve Hos Geldiniz
14:00 -14:15 | Agilig Konugmalari
Ahmet PURA - REPID Bagkani

Prof. Dr. Faruk BILIR - KVKK Baskani

1. Oturum - Dijital Tiiketicilerin Kisisel Verilerinin islenmesi

14:15-15:15
Sunum: Ozgii KARACA BOZKURT-KVKK Baskanlik Misaviri

15:15-15:30 | Ara

2. Oturum - Kisisel Verilerin Cerezler ve Dijital Aynstiricilar Aracilidiyla islenmesi

15:35-16:35
Sunum: Yeliz YILMAZ-KVK Uzmani

Sunum: Stikran KOCAK-KVK Uzmani
16:35-16:50 | Ara

3. Oturum - Reklam ve Pazarlama Faaliyetleri Kapsaminda Kisisel Verilerin Yurtdigina
Aktarilmasi

16:55-17:55
Sunum: Mustafa Koray ALTUN-KVK Uzmani

17:55-18:15 | Kapanig

Didem NAMVER - REPID Genel Sekreteri

7. ACILIS KONUSMALARI

Ahmet PURA - Acilis Konugmasi

REPID Yoénetim Kurulu Baskani Ahmet PURA, Kurum Baskani Prof. Dr. Faruk BILIR’e, Kurum
uzmanlarina, REPID Uye dernekleri baskanlan ve temsilcilerine ve sektdr paydaslarina

tesekkirederek tim katiimcilar selamlayarak acilis konugmasina baslad.

Pura, REPID’in reklam ve pazarlama iletisimi endistrisinin ortak sesi olmak amaciyla sekiz

glcll dernegin bir araya gelmesiyle 22 Eylil 2023’te kuruldugunu hatirlatti; ikinci yili geride
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birakirken endUstri adina bes stratejik projeyi hayata gegirmenin gururunu paylasti. Bu
kapsamda Ad Net Zero Turkiye ile endlstrinin net sifir emisyon yolculugunun baslatildigin,
Proje Pusula ile medya O&lgcimidnin ortak akil ve paylasilan veri kullanimi ilkeleri
dogrultusunda yeniden tanimlandigini, Reklamin Ekonomiye Katkisi Raporu ile reklam
yatinmlarinin ekonomideki carpan etkisinin ortaya kondugunu, TUREK - Tirk Dinyasi
Pazarlama, Reklam ve Medya Birligiile bolgeseligbirligi ve bilgi paylasiminin giglendirildigini
ve Yayinda Siddete Hayir Platformu ile medyada sorumluicerik Gretiminin desteklenecedini

vurguladi.

PURA, s&zlerini ¢alistayin amacini vurgulayarak strdirdd: Mevzuat ile uygulama arasinda
képri kurmak, KVKK kapsaminda &éne ¢ikan konular ele almak, gri alanlan birlikte
netlestirmek ve sektdrel ¢6zUm Onerilerini ortak akilla gelistirmek. Hazirlanan soru
basliklarinin  Kurum  uzmanlanyla degerlendirilecegini, katiimcilarin  goérUsleriyle
zenginlestirilecegini belirten Pura, elde edilecek ciktilarin rehber niteliginde derlenerek

seffaf bigcimde tim paydaslarla paylasilacaginiifade etti.

Programin ¢ ana eksen etrafinda ilerleyecegini aktaran PURA, dijital tlketicilerin kisisel
verilerinin islenmesi; kisisel verilerin cerezler ve dijital/cevrim igi aynstincilar araciigiyla
islenmesi; reklam ve pazarlama faaliyetleri kapsaminda kisisel verilerin yurtdigina aktarilmasi
basliklarinin kapsamli bicimde ele alinacagini kaydetti. Konusmasini, “Hepimize verimli,
yapici ve yol gosterici bir galistay diliyorum. Katkida bulunan ve emegdi gegen herkese
tesekklr ediyorum.” sdzleriyle tamamlayan Ahmet PURA, toplantinin ortak ilkeler ve

uygulanabilir gdzimler Gretmeye gl¢li birzemin sunacagina inandigini belirtti.

Prof. Dr. Faruk BiLIR - Agilis Konugmasi

Kurum Baskani Prof. Dr. Faruk BILIR, acilis konusmasinda Kurumun son dénemde farkli
sektdrlere yonelik yUrlittigu rehber caligmalarina degindi. Elektronik para kuruluslari,
sigortacilik, telekomlnikasyon ve havacilk alanlarindaki rehber hazrliklarinin strdigina
belirten BILIR, “Sektdrden yodun geri bildirim aldigimiz icin sigortacilik rehberinin kisa siire

icinde tamamlanmasini &zellikle Gnemsiyoruz.” dedi.

2024’'te Kanun'da yapilan degisikliklerin uygulamadaki yansimalarinin galistayin énemli
basliklarindan biri oldugunu séyleyen BILIR, yurt disina veri aktarmi rejimindeki giincel
gerceve ve sektorliin en talepkar alanlarindan olan gerezlere iliskin ayrn ve ayrintili bir

calismayi gindeme aldiklarini kaydetti.
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BILIR, “Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu ‘yasaklayici’ bir metin dedildir; ilkelere ve kanuni
sartlara uyuldugu muiddetge is yapmayr mimkin kilan ve 6ngorllebilirligi artiran bir
dizenlemedir.” ifadelerini kullandi. Veri islemeye iliskin 6nceligin Kanun'un 5. ve 6.
maddelerindeki isleme sartlarinda oldugunu vurgulayarak, “Bu sartlardan biri mevcutken
ayrica acik rza almak ilgili kisiyi yaniltabilir ve diristlik kurallyla bagdasmaz; Kurul
kararlarmizda bu yaklagimin altini giziyoruz.” dedi. Temel ilkelerden “verinin dogru ve
gerektiginde giincel olmasi’na (m.4) atif yapan BILIR, glincellemenin ihtiya¢c doddugunda
ve makul yéntemlerle saglanmasi gerektigini, veri sorumlularinin glincelleme kanallariniagik

tutmasinin beklendigini belirtti.

Yaptinmlara iliskin olarak BILIR, “Kurulun ‘genel olarak ceza kesmeme’ yéniinde bir takdir
uyguladigi yonindeki séylemler dogru degildir. Hukuka aykirilik tespit edilirse idari yaptirnm
glindeme gelir; ancak yaklasimimiz ceza odakli degil, rehberlik ve uyumu glclendirme

yénindedir. Dogru yorum ve dogru uygulama esastir.” dedi.

Konugmasini, sektodrle birlikte hazirlanacak bir “Sektor Rehberi” &nerisiyle tamamlayan
BILIR, rehberin; ekosistemdeki aktdrlerin rolleri (veri sorumlusu/veri isleyen ve rol
degisimleri), uygulamada &ne gikan isleme sartlari, yurt digina aktarim esaslari, veri glvenligi
tedbirleri ve gerez ydnetimine iliskin somut ilkelerden olugsmasi gerektigini belirtti. Pandemi
déneminde bankacilik ve telekom alanlarinda paydaslarla tamamlanan rehberlerin bu

modelin verimliligini gdsterdigini hatirlatti.

BILIR, katlimcilara tesekkir ederek calistayin, Kanun'un ilke ve hikimlerinin dogru

yorumlanip uygulanmasini kolaylastiracak kalici bir ¢iktiyla sonuglanmasini temenni etti.

8. BIRINCIi OTURUM / DIJITAL TUKETICILERIN KiSISEL VERILERININ iSLENMESI

Kisisel verilerin korunmasi konusu c¢alistayin merkezinde yer almakla birlikte, ¢alistay
kapsamindaki asagidaki sorulara cevap ararken, Kanun’un yani sira konuyla ilgili diger
mevzuatlarin (Elektronik Ticaretin Dizenlenmesi Hakkinda Kanun, Rekabetin Korunmasi
Hakkinda Kanun ve ikincil dlizenlemeleri gibi) ve ilgili diger otoritelerin
degerlendirmelerinin/galigmalarinin da somut durum bazinda dikkate alinmasi gerektigi g6z

ardiedilmemelidir.

Ayrica bu metindeki dederlendirmelerin, Kisisel Verileri Koruma Kurulu’nun (Kurul) baglayici

kararlarinin yerine gegmeyecegi; rehberlik sadlayan yorumlar oldugu da unutulmamalidir.
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Genel Cerceve

Oturum sorularina ge¢gmeden &nce calistay kapsaminda Kanun'un genel ¢ergevesine

kisaca deginilecek olursa;

Bir kisisel veri isleme faaliyetinin hukuka uygunlugundan séz edebilmek igin veri sorumlusu,

isleme amaciyla baglantili olarak gegerlibirisleme sartina dayanmalidir.

Kanunun 4. maddesinde dizenlemesini bulan genel ilkelere uygunluk tim veri isleme

surecinin merkezinde olmalidir.

Aydinlatma yUkUmlUlGga, veri islemeye baslamadan énce yerine getiriimeli ve sadece
gerekli durumda hukuka uygun agik riza alinmaldir. Aydinlatmanin yapilmasi ve agik rizanin

alinmasiiglemleri birbirinden aynigtinimalidir.

Hukuka uygun bir veri isleme faaliyetinden s6z edebilmek icin ilgili kisinin haklarni

kullanabilmesi saglanmali ve basvuru yollariagiimalidir.

Veri glvenligine iliskin gerekli tedbirler alinmalidir.

Verilen Kararlar Cergevesinde Kurul’un Yaptirnm Yaklagimi

Kurul tarafindan:

Kesinlikle gerekli olmayan gerezler yani zorunlu olmayan ¢erezler kullanildigi hallerde gecerli
birisleme sartinin sunulamadigi ve gecerli bir agik rizanin bulunmadigini,
Ticariileti izni kapsaminda alinmasi gereken hukuka uygun agik rizanin alinmadigi veya rizanin

ispatlanamadigi, hallerde idari para cezasina hikmedildigini,

Acik riza gerektirmeyen veriisleme faaliyetlerinde acik rizaya dayanilmaya caligildigini,

Kisinin sdézlesme yapmaya zorlanmasi hali ortaya ciktigindan, “Uye olmadan devam et”
segeneginin e-ticaret platformlarindailgili kisilere sunulmadigini,

Kullanilan gerezlere yénelik olarak ilgili kisilere mevcut durumu yansitmayan sekilde eksik ve
yanlig bilgi verildigi, durumlarinidari para cezasina ya da talimatlandirmaya konu olabildigini,
Siteye giriste veri islemenin baslamasina ragmen ¢erez aydinlatmasinin ve rizanin, siteye

giriste sunulmadigin,

Platformlarda, dyeler ile ziyaretcilerin verilerinin islenmesi arasinda farklilik oldugu

durumlarda bunun aydinlatma metinlerine agik sekilde yansitiimadigini,

Cerez nzalan bakimindan ret ve kabul etme tercihlerinin esit sartlarda ve ayarlan

degistirebilecekleri mekanizmalarinilgili kisinin zorlanmayacagi sekilde sunulmadigy,
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Acik rza metinleri ile aydinlatma metinlerinin birbirinden ve yine acik riza metinlerinin

s6zlesmelerden ayri dizenlenmedigini,

“Bu siteyi kullanarak verilerinizin islenmesine izin vermis sayilirsiniz” gibi sorumsuzluk kaydi
icerenifadelerin kullanildigini,

Ticari ileti gdnderilmesi amaciyla sunulan riza kutucugunun tyelik igin zorunlu bir unsur olarak
sunuldugu, kutucuk isaretlenmeden yani ileti izni verilmeden kisilerin platforma Uye

olamadigini,
Cerez onaylarinin opt-in mekanizmaile alinmadigini,

Kisisel verilerin ¢erezler ile yurtdisina aktarlmasi durumunda Kanun’un 9’uncu maddesine

uyumun saglanmadigi,

Cerez aydinlatmasina kullanicilarin kolayca erisemedigi hallerin de talimatlandirmaya konu

oldugunu gorlyoruz.

8.1. Kisisellestiriimis/hedefli reklamda acgik rnza gerekliligi, rnza alirken dikkat
edilecekler, GDPR farki

Uygulamada, hedefli veya davranissal reklamcilik kapsaminda kullanilan “zorunlu olmayan
cerezler” icin aglk riza alinmasi gerekir. Acik riza; 6zgur iradeyle verilmig, belirli bir konuya
iliskin, bilgilendirmeye dayali olmalidir. Aydinlatma yUkimlUliga ile agik riza slregleri
birbirinden ayr sekilde yurattlmelidir.
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/e3c6aal0-9de4-46f8-92b51-71b
cf07c09b5.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/a5692a068-c079-4189-b134-f5
/bc727af7d.pdf

Acik rnizanin devreye girmemesi igin mesru menfaat islenme sartina dayanmak veri
sorumlulari tarafindan arzu ediliyor olsa da GDPR’daki mesru menfaat hUkmu ile Kanun’daki
mesru menfaat dlzenlemesi arasinda farkliliklar oldugunu; zira GDPR’da GgUnca bir tarafin
mesru menfaati de s6z konusu edilebilirken, Kanunumuzda sadece veri sorumlusunun
mesru menfaati Gzerinden ilerlenebildigini, keza GDPR’daki dizenlemede “gereklilik”
ifadesi yer bulmakta iken Kanunumuzda “zorunlu” olma halinin esas oldugunu sdylemek
gerekir. Buradaki bir bagka énemli husus da Kanundaki dizenlememizde ilgili kisinin temel
hak ve &zgurlUklerini zedelemeksizin bu isleme faaliyetinin yUrttilmesi gerektigidir. Oysaki

isleme faaliyetinde tim bu kriterlerin birlikte kargilanmasi ve kanitlanmasi muimkin
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https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/fb193dbb-b159-4221-8a7b-3addc083d33f.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/e3c6aa10-9de4-46f8-9b51-71bcf07c09b5.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/e3c6aa10-9de4-46f8-9b51-71bcf07c09b5.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/a569a068-c079-4189-b134-f57bc727af7d.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/a569a068-c079-4189-b134-f57bc727af7d.pdf

olamayabileceginden mesru menfaat islenme sartina bu faaliyet kapsaminda dikkat ve

ihtiyatla yaklasiimaldir. www.kvkk.gov.tr/Icerik/5434/2019-78

8.2. Riza oranlari (yurtdisi ~%70 / yurtici ~%30) - “consent orreward/pay” vb.
yaklagimlar

Tarkiye'de “consent or pay/reward” seklindeki uygulamalar hakkinda Kurulun baglayici bir
ictihadi halihazirda bulunmasa da sektdr uygulamalarini gelistirdikge, Avrupa Birligi’'ndeki
didzenlemeler, uygulamalar ve ayrica yargi kararlar da dikkate alinmak suretiyle Kurul
tarafinda da kararlar alinacak ve bir i¢tihat olusacaktir. Bununla birlikte Avrupa’da uygulanan
orneklerin, mahkeme slreci neticelenmemis olmakla birlikte, yalnizca 6deme yapma veya
nza gosterme seklinde iki segenegdin sunulmasinin veri koruma haklari agisindan uygun

olmadigiyéninde mahkeme kararlarinin mevcut oldugunu sdylemek gerekir.

https://noyb. eu/sites/default/files/2025-08/20250818145608738p_Redacted.pdf

8.3. Sosyal medya platformlarinda hedefli reklam: sorumluluk, rnza ve
belgelendirme

Uygulamaya bakildiginda sosyal medyada hedefli reklamcillk uygulamalarinin  bir
PAIGMUNUNn arama motorlari, bir b&IGMUnUn platformlar, bir bdlimdnidn de sosyal medya
aktorleri arasindaki akis cercevesinde gerceklestigi gorilmektedir. Ozellikle reklam
verenler ve sosyal medya platformlan séz konusu oldugunda veri islemenin amag ve
vasitasinin belirlenmesinde birlikte hareket ettikleri dolayisiyla her iki tarafin da veri
sorumlusu oldugunu séylemek mimkundir. Bununla birlikte sosyal medyada reklam veren
ile platform arasindaki iligski, somut olay bazindaki veri isleme akigina gdre, ortak veri
sorumlusu iligkisi olarak degerlendirilebilecegi gibi veri sorumlusundan veri sorumlusuna
aktanm iliskisi olarak da degerlendirilebilir. Aralarindaki iliskiden bagimsiz olarak, ilgili
kisilerin, veri sorumlulari nezdinde verilerinin islenip islenmedigini 6grenme hakkina her
durumda sahip oldugu géz énliinde bulunduruldugunda kisiler, ister platforma ister reklam
verene basvursun her iki tarafin da veri igleme strecinin hukuka uygun oldugunu ispat ile
yUkimlU oldugu unutulmamalidir. Hal bdyle olunca nizanin kim tarafindan alinacagi ve ispat
edilecegi konusu taraflar arasinda soézlesmelerle netlestirimis olsa da ilgili kisinin

basvurusuna muhatap olan taraf, hukuka uygunlugu ispat ytkinU karsilamalidir.
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https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/fb193dbb-b159-4221-8a7b-3addc083d33f.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.kvkk.gov.tr/Icerik/5434/2019-78
https://noyb.eu/sites/default/files/2025-08/20250818145608738p_Redacted.pdf

https://curia.europa.eu/jcms/upload/docs/application/pdf/2019-07/cp12009%9en.pdf
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=216555&doclang=E

N

https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2022/01/20220120-10.pdf

8.4. Yapay zekaile hedefleme yaplilirken dikkat edilmesi gerekenler

insan miidahalesinin azaldi§ otomatik karar verme suretiyle hedeflemenin gok daha kisa
sirede yapilabildigi yapay zeka destekli hedefli reklamcilik calismalarinda; tasarimda
mahremiyet (privacy by design) ilkesi ¢ercevesinde bakilmasi, kisilerin ayrimciliga
ugramamalari, minhasiran otomatik sistemler vasitasiyla haklarinda ortaya gikacak olumsuz
sonug dogurucu islemler bakimindan itirazetme seklinde Kanun’un11. maddesinde yer alan
ilgili kisi haklarinin gézetilmesi ve basvuru yolunun acgilmasi, isleme faaliyetinin hangiisleme
sart(lar)ina dayandiginin tespit edilmesi, elbette Kanundaki genel ilkelere dikkate edilmesi
ve gerekli glivenlik tedbirlerinin alinmasi esastir. Kurumun “Yapay Zeka Alaninda Kisisel
Verilerin Korunmasina Dair Tavsiyeler” rehberi ve buna iliskin resmi duyurular, bu ilkeleri
vurgular.
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/25a1162f-0e61-4a43-98d0-3e/
dO57ac3la.pdf

8.5. E-ticarette lyelik uygulamalar / ticari elektronik ileti (IYS) onayi ve KVKK
acik nizasi
Ticari elektronik ileti onayi ile KVKK kapsamindaki agik riza iligkisi — riza yorgunlugu nasil

azaltilir?

Elektronik Ticaretin Dizenlenmesi Kanun kapsamindaki iYS izni (ticari elektronik iletiigin)
ile Kigisel Verilerin Korunmasi Kanunu kapsaminda alinmasi gereken acik riza (ve bir de
cerez izni) birlikte alinmasi gereken ama ayn hukuki islemlerdir; bu rizalar, ilgili mevzuata
uygun, ilgili kisilere secili sekilde sunulmadan ayri ayri alinmali ve ilgili otoriteler kargisinda ayri
ayri ispatlanabilmelidir. Kurul karar pratigi, uygun acik rizanin alinmasi ve kanitlanmasi, aksi
halde bu iletilerin gdnderilmemesi ve rizanin bir sézlesme/Uyelik sartina baglanmamasi,

hizmetin sunulmasiicginilgili kisilerin dnine sart olarak sunulmamasiyénidndedir.

https://www.kvkk.gov.tr/lcerik/5299/2018-119
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https://curia.europa.eu/jcms/upload/docs/application/pdf/2019-07/cp190099en.pdf
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=216555&doclang=EN
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=216555&doclang=EN
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2022/01/20220120-10.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/Icerik/7203/Farkindalik-Videolari?utm_source=chatgpt.com
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/25a1162f-0e61-4a43-98d0-3e7d057ac31a.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/25a1162f-0e61-4a43-98d0-3e7d057ac31a.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/Icerik/5299/2018-119

“Riza yorgunlugu”na sebep olarak; herveriisleme faaliyetiigin gerekmiyor olmasinaragmen
acik riza almaya calisiimasi, ilgili kiside riza vermeme egilimine sebep olabilecek battaniye
nzanin alinmaya c¢alisiimasi, Uyelik ekranlarinda kutucuklarin zorunlu tutulmasi veya secilmis
bir sekilde sunulmasi yani opt-in mantigiyla sunulmamasi, kisilerin karanlk tasarimlarla
manipule edilmek suretiyle rizalarinin alinmaya calisiimasi, ilgili kisinin kafasini karnstiracak
karmasik, sade ve faaliyet bazli (6rn; ticari elektronik ileti izni igin ayr) olmayan
aydinlatmalarin sunulmasi gdsterilebilir. Ote yandan dijital okur yazarligin diisiik olmasi ve
ilgili kisilerin konuyla ilgili biling ve farkindaliga sahip olmamasi da kisilerin riza vermekten

kaginmalarina sebep olabilir.

Daha net, katmanli ve sade aydinlatma metinleri ve daha acik, mesru amaclariiceren riza
metinleri sunulmasi, kisinin dikkatini ¢ekebilecek ve ikna edici gdrsel ve simgeler
kullanilmasi, ayrica rnzanin geri allminda kolaylk saglanmasi slrecin rnizanin reddi ile
sonuglanmamasi yani ilgili kiside riza yorgunluguna sebebiyet vermemesi ve bu suretle riza

sayisinin artmasina fayda saglayabilir.

9. IKINCi OTURUM / KiSISEL VERILERIN GEREZLER VE DIJITAL AYRISTIRICILAR
ARACILIGIYLA iSLENMESI

9.1. Cerezlistesinin (cookie inventory) herkese agik gosterimi

Aydinlatma metninde cerezin adi, kullanim amaci, kullanim siiresi, birinci/liglincii taraf
kullaniip kullaniimadigi gibi hususlari iceren cerez listesinin olmasi gerekir. Bu sekilde bir
gerez listesinin olmasi agik rizanin unsurlarinin saglanmasi agisindan énemli oldugu gibi ilgili
kisiler ve idari otoriteler tarafindan seffafligin saglanmasi bakimindan da 6nem arz
etmektedir.

Bununla birlikte aydinlatmanin hangi hukuki sebebe dayanilirsa dayanilsin en geg¢ kisisel
verilerin elde edildigi sirada veri sorumlusu tarafindan yapilmasi, aydinlatmanin “kolay
erigilebilir ve fark edilebilir” olmasi, a¢ik riza metinlerinin aydinlatmadan ayrigtinimasi
gerektigi unutulmamalidir.
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/fb123dbb-b159-4221-8a
/b-3addc083d33f.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/a5692a068-c079-4189-b134-f5

/bc/27af7d.pdf
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https://www.kvkk.gov.tr/Icerik/7156/Veri-Sorumlulari-Siciline-Kayit-Hakkinda-Kamuoyu-Duyurusu?utm_source=chatgpt.com
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9.2. Rizanin (ve bilgilendirmenin) periyodik hatirlatiimasi - “riza yorgunlugu”

Acik rizanin unsurlarindan biri, nzanin 6zgUr iradeye dayall olarak verilmesidir. Ancak acgik
nzanin ¢ok sik aralklarla talep edilmesi, kisinin 6zgur iradesini sakatlayabilecek “riza
yorgunlugu”na yol acabilmektedir. Bu sebeple internet sitesine her ziyaretinde yeniden acik
riza alinmaya calismasi yerine, ilgili kisiye riza tercihini belirli araliklarla hatirlatmak daha uygun
bir yaklagimdir. Hatirlatma periyodu, Kanun’un 4. maddesinde diizenlenen temel ilkelere
uygun sekilde gerezin omriiyle orantili olarak belirlenmelidir. Bu gercevede s6z konusu
sUrenin belirlenmesinde, ilgili kisilere surekli tercih yikl getirmeyen ve riza tercihlerinin

belirsiz streyle gecerli saylmasinida énleyen bir denge gozetilebilir.

https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/e3c6aal0-9de4-46f8-9b51-71b
cfO7c09b5.pdf

9.3.  Uglincii taraf gerezlerde agik riza ve sorumluluk paylagimi

Uygulamada elbette ki ilgili kisilerin ilk ve kolay temas noktasi internet sitesi sahibi olmakla
birlikte, ziyaret edilen internet sitesi sahibiile internet sitesine ¢cerezyerlestiren Gguncu taraf
hem aydinlatma ve hem de agik riza bakimindan ilgili kisilere karsi birlikte yliklimlultik
tagirlar. Taraflarin aralarindaki bu iligkiyi bir sézlesme ile dizenlemeleri mimkan ise de séz
konusu s6zlesmenin sadece taraflar arasindaki iligkiyi dizenledigi, ilgili kisi nezdinde
taraflann ydkUmlUllklerinin devam ettiginin altini gcizmek gerekir. Bununla birlikte konu
Kurul'un onlne geldiginde s6zlesmenin sunulmasi, ilgili tarafin mevcut durumunun ve
sorumluluklarinin tespiti noktasinda ispat kolayligi saglamaktadir.

Ote yandan (giinci taraf gerezler kullanildidinda yurtdisina aktarim sonucunu dogurdugu
ve yurtdisindaki saglayicilarin erigsimine imkan verdigi durumda, Kanun'un 9. maddesine

uygun sekilde ilerlenmesi gerektigi de unutulmamalidir.

https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=6698&MevzuatTur=1&MevzuatTertip=5

9.4. “Dijitalayngtinicilar”in kisisel veri statiisii

Oncelikle sdylemek gerekir ki hem cerezlerin kendisi hem de cerezlerin icerdigi ve cerezler
araciliglyla toplanan bilgiler “kisisel veri” tanimina girebilmektedir. Zira kiginin sadece kesin
teshisini saglayan degdil ayni zamanda kisiyi tanimlanabilir kilan veriler de kisisel veri

kapsaminda degerlendiriimektedir.
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https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/e3c6aa10-9de4-46f8-9b51-71bcf07c09b5.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/e3c6aa10-9de4-46f8-9b51-71bcf07c09b5.pdf
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Cerezler, dijital parmak izi, mobil reklam kimlikleri IP bilgileri, web pikseller dahil tim dijital
aynistiricilarin yani ¢evrimicgi tanimlayicilarin  hepsi araciligiyla dijital dinyada kigiler
tekillestirerek kimligi belirli veya belirlenebilir hale getirebilmekte, takip edilebilmekte ve
kisiler hakkinda birtakim sonuglara ulagilabilmektedir. GDPR’a da baktigimizda ¢evrim igi
tanimlayicilar kisiyi tanimak/takip etmek Gzere kullanildiginda kisisel veri sayildigi
kabul edilmektedir.

Dijital aynistiricilarin kisisel veri olarak degerlendiriimesinin sektdrde yarattigi endiseler ile
uygulamadaki etkilerinin, rehber caligmalar asamasinda sektdr temsilcilerinden dinlenmesi

ve tavsiyelerinin ortaya konulmasinin mimkin olabilecegi dlstnilmektedir.

9.5. “Framework”, acik metrikler belirlemek suretiyle seffafllk saglamaya
yonelik standardizasyon (“Bu reklamineden gérdiim?”)

“Bu reklami neden gérdim?” 6zelligi AB Dijital Hizmetler Yasasi’'nda ¢evrimigi platformlarin

reklam sunumlarinda seffafiik dlizenlemeleriile ilgili olup, Kanunumuzda bu 6zelligi zorunlu

kilan 6zel bir hitkiim ve yiikimliliik bulunmamaktadir.

TCF (Transparency and Consent Framework), dijital reklamcilikta kullanici nzasini toplamak
ve veri isleme sirecinde seffaflik saglamak amaciyla gelistirilmis bir endUstri standardidir.
Ulkemizde standart bir seffafiik ve riza cercevesi bulunmamakla birlikte, sektdr kendiicinde
Kanunumuza uygun acik riza ve aydinlatma saglanmasina yénelik bir seffaflk ve riza

cercevesigelistirebilir ve benimseyebilir.

lyi uygulama standardi olarak bu ézelligin benimsenmesi ve bir standarda baglanmasi
sektordn inisiyatifinde olsa da bunun Kanunumuz kapsaminda cergevesi belli olan
aydinlatma  yUkUmlUligind dogrudan karsllamayacagl unutulmamali ve Kanun
kapsamindaki aydinlatma ve agik riza uygunlugunun saglanip saglanmadigi her somut olay

6zelinde degerlendiriimelidir.

10. UGUNCU OTURUM/REKLAM VE PAZARLAMA FAALIYETLERI KAPSAMINDA
KISISEL VERILERIN YURTDISINA AKTARILMASI

10.1. Global sirketler (6r. yaziim saglayicilar) - Grup yapilarinda s6ézlegsme
kurgusu

Standart s6zlesmenin taraflarinin, aktarmin taraflan olacagr “Kisisel Verilerin Yurt Disina
Aktariimasina iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yénetmelik” te acikga diizenlenmistir.

Standart sézlesmeler, kisisel verileri aktarlan kisilere iliskin temel glivencelerin, aktarimin
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tarafi olan kisilerce taahhit altina alinmasini amaclar. Bu sebeple aralarinda kisisel veri
paylasimi gerceklesen veri aktaran ve veri alicisi tarafindan bu sézlesmelerin imzalanarak bu
guvencelerin de bu aktérler tarafindan taahhit edilmesi gerekmektedir. Gerek mevzuattaki
aclk hikim gerek standart sdzlesmenin mahiyeti geregi aktarimin taraflarina belirli
glvenceleri taahhlt ettirme amaci dikkate alindiginda ancak aktarimin taraflar arasinda
imzalanan standart s6zlesmenin Kanun’un 9. maddesi anlaminda uygun bir glivence teskil

edecegini sdylemek gerekir.

https://mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=40863&MevzuatTur=/&MevzuatTertip=5
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/13711235-abb6-4b17-9a6b-0aé
8clad8é6c5.pdf

Henliz ilan edilmis bir yeterlilik karar bulunmuyor. Glvenli Glke statlsU tayini dahil yeterlilik
karar surecinin kapsamli ve gok-boyutlu degerlendirme yapilmasi, slrekli takip edilmesi
gereken dinamik bir slire¢ oldugunu, galismalar devam etse de kolay bir sire¢ olmadigini
zira politik bir ekseninin de oldugunu, Disisleri/Adalet/Ticaret Bakanliklari/AB Baskanligiile

stirekli temas yUrtlldiguna sdylemek gerekir.

10.2. Sonraki aktarimlar

Sonraki aktarimlar, Kanunumuzun 2024’te yapilan degisiklikten onceki ilk halinde acikga
dizenlenmis degildi. Degdisiklikle birlikte sonraki aktarimlar Kanun'un 9. maddesinde

ifadesini bulmus oldu.

Teknoloji caginda oldugumuz dislnildiginde kisisel verinin nerede oldugunun, nereye
aktiginin sUrekli olarak takibi ve dizenlemelerle getirilen glvencelerin aktarimlar
neticesinde bertaraf edilmesinin 6niine gecilmesi 6nem arz etmektedir. Bu sebeple de veri
aktaran ve alicilarindan; makul 6l¢lide ve ¢ergcevede verinin aktarim zincirini izlemeleri, bu
zincirden haberdar olmalari, verinin sonraki duragini bilmeleri ve sonraki aktarimlarin ayni
diizey glivencelere tabi oldugundan emin olmalan beklenmektedir. Dolayisiyla sonraki
aktarimlarin  da Kanunumuzun 9. maddesindeki usul ve esaslara uygun olmasi

gerekmektedir.
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https://mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=40863&MevzuatTur=7&MevzuatTertip=5
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/13711235-abb6-4b17-9a6b-0a68c1ad86c5.pdf
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/13711235-abb6-4b17-9a6b-0a68c1ad86c5.pdf

1. OTURUM GALISMALARINDAN ALINAN MUNFERIT GORUSLER

CGalistay kapsamindailetilen minferit gérUsler, galigtay sonunda katiimcilardan soru formlari
araciligiyla teslim alinmis olup, s6z konusu goérUsler sektor rehberi ¢alismasi kapsaminda

degerlendirilerek ele alinacaktir.
12. SONUC

Reklam ve pazarlama iletisimi ekosisteminde karsilasilan uygulama farkliliklarinin giderilmesi,
ortak standartlarin olusturulmasi ve sektérin uyum kapasitesinin guclendiriimesi amaciyla,
Kurum ile REPID ve REPID (yesi derneklerin isbirlidi icinde sektérel bir rehber
hazirlanmasina yonelik ¢alismalarin baglatiimasi konusunda ortak mutabakata varilmistir.
2026 yilinda baslamasi planlanan bu calisma; veri sorumlusu-veri isleyen rollerinin
netlestiriimesi, cerez ve dijital aynistirici uygulamalarinda seffaflik, hedefli reklamcilikta agik
nza ve mesru menfaat ayrimlari ile yurt disina veri aktariminda izlenecek usulleri kapsayan
uygulanabilir bir sektor standardi olusturmaylr hedeflemektedir. Bu yaklasim,
sektdr-paydaslarn ile Kurum arasindaki isbirliginin glclenerek strdligini ve veri koruma

alaninda iyi uygulama érneklerinin artinlmasi yéntindeki ortak iradeyi géstermektedir.

Sonu¢ bildirgesi, oturumlarda paylasilan degerlendirmeler ve iletilen goérisler temel
alinarak hazirlanmistir; hukuken baglayici nitelik tagimaz. Mevzuatta yapilacak degisiklikler ve

Kurul kararlar dogrultusunda gliincellenmesi gereken bir caligma niteligindedir.
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