KONUK YAZAR

Diinya ve Tiirkiye
ekonomisinin yiksek
dalgalanmalarla ilerledig,
belirsizliginis planlarinin
merkezinde yer aldigi bir
dGnemi geride birakiyoruz.
Boyle zamanlar, her
sektord oldugu gibi reklam
ve pazarlama iletisimini
de dogrudan etkiliyor.
Ancak 2025 yili bize
yeniden gdsterdi ki Tiirkiye
reklam sektrii dayanikl,
cevik ve dondistim odakli
bir ekosistem. Zorluklar
yogun olsa da sektorimiiz
hem yatirim istahi hem

de yeniliklere uyum
kabiliyetiyle gelismeye
devam ediyor.

Aysen Akalin

Reklamverenler Dernegi (RVD) Bagkan Yardimcisi
REPID Icra Kurulu Uyesi

ZORLU DONEMLERDE

DAYANIKLI BIR SEKTOR INSA ETMEK...

025 yili medya ve reklam yati-
rimlarinda biiylimenin kaynagin-
da enflasyonist baskilar olsa da
Tiirkiye'nin ozellikle dijital rek-
lam yatirimlarinda Avrupanin
en hizli biiyliyen iilkesi olmasi, sektoriimiiziin
dinamizmini net bicimde ortaya koyuyor. Mar-
kalarin iletisimi siirdiirmesi, rekabet ortaminin
canli kalmasi ve tiiketici beklentilerinin hizla de-
gismesi bu tabloyu besleyen unsurlarin baginda
geliyor.

2025 yilinda sektoriimiiziin gelecegi icin biiyiik
onem tastyan ve Medya Olciim Konseyi onciilii-
giinde tiim paydaglarin ortak iradesiyle yliritiilen
siire¢, toplam medya Ol¢limiinii tek cati altinda
birlestirme hedefi dogrultusunda ilerliyor. Proje
Pusula kapsaminda yapilan calistaylar, global iyi
uygulamalarin 1s1ginda “nevi sahsina miinhasir”
bir Tiirkiye modelinin gelistirilmesi adina 6nemli
bir cerceve olusturdu. 2026’da somut uygulama
adimlarinin hayata gecmesini bekliyoruz; ciinkii
Olctimde saglanacak seffaflik ve ortak erigim ve-
risi, reklamverenin yatirim kararlarini dogrudan
etkileyecek bir unsur.

Siirdiiriilebilirlik, bolgesel is birlikleri
ve yeni ufuklar

2025 ayni zamanda siirdiiriilebilirlik temelli pro-
jelerin sektorde daha goriiniir oldugu bir y1l oldu.
Ad Net Zero'nun Tiirkiye’de aktif bicimde devreye
alinmasi, reklam ve pazarlama iletisimi siiregleri-
nin karbon ayak izini azaltmaya yonelik ortak bir
bilin¢ olusturdu. Bugiin markalarin iiretimden
yayina tim operasyonlarinda siirdiiriilebilirlik
odag: artarken, Ad Net Zero’nun sagladigi cerce-
ve, bu cabalar sistematik bir yapiya kavusturmayi

“Bugiin 6zellikle bireysel ddiillerde
kriterlerin belirsizligi, bazi ddiillerin
ticari cikar odakli kurgulanmasi ve kimi
yarigmalarin basarili profesyonellerin
itibarini kendi itibarlarini artirmak icin
bir arac olarak kullanmasi, sektor adina
saglikli bir tablo olusturmuyor.”
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miimkiin kiliyor. Oniimiizdeki y1l, karbon azaltim icin sektor standartlarmin daha
genis bir katilimla benimsenmesini hedefliyoruz.

TUREK'in (Tiirk Diinyas1 Reklam, Pazarlama ve Medya Birligi) kurulmas: ise Tiir-
kiye'nin bolgesel pazarlama ve iletisim gliclinii artirmaya yonelik stratejik bir ham-
le olarak 6ne cikt1. Tiirkiye, Azerbaycan, Ozbekistan ve KKTC nin katihmiyla biiyii-
yen bu yapy; bilgi paylagiminy, iyi uygulamalarin bolgeye yayilmasini ve pazarlama
profesyonelleri arasindaki ¢ok tarafli is birliklerini destekleyen giiclii bir platform
haline geliyor. 2026’da bolgenin iletigim

giiclinii artiracak ortak projelerin devreye

girmesi hedefleniyor.
geni I((iav[riamgl':lir, ye_nif lmet:ralar: “Reklamverenler
erakende medya, influencer Dernedji olarak sektoriin
ekosistemi ve veri , .
tiim paydaslarina bir

cagr yapiyoruz: Odiil
siireclerinin seffaf,
kriterlerinin acik, sektoriin
ortak degerlerini yansitan
bir yapiya kavusmast icin
birlikte hareket edelim.”

Tiiketicinin aligveris yolculugu hizla diji-
tallesirken, 2025 yilinda perakende med-
ya yatirimlarinin goriilmemis bir ivmeyle
yiikseldigine tanik olduk. Diinyada dijital
reklamciligin {iglincii biiyiik dalgas: ola-
rak kabul edilen bu mecra, tilkemizde de
giderek daha fazla markanin stratejisinde
kritik rol oynamaya bagladi. Ancak hizh
biiyiimenin beraberinde getirdigi bir ger-
¢ek de var: Standart ihtiyaci. Bu nedenle perakende medyanin ayr1 bir mecra ola-
rak raporlanmasi ve reklamveren ekiplerinin bu alanda yetkinlestirilmesi 2026'nin
oncelikleri arasinda.

Influencer ekosisteminde, Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu, Vergi Denetim Kuru-
lu ve Reklam Ozdenetim Kurulu'nun katkilariyla hayata gecen Sorumlu Influencer
Egitim Programi, uzun siiredir ihtiya¢ duyulan etik ve profesyonel cercevenin giic-
lenmesine katki sagladi. Program hem reklamveren hem de icerik iireticisi tarafin-
da ortak sorumluluk anlayisinin temellerini pekistirdi.

Sektorel ddiillerde seffaflik ve standart intiyaci

2024 yilindaki 6. Reklam Konseyi'nde dikkat ¢ceken basliklardan biri, son yillarda
giderek artan bireysel 6diil sayis1 ve bu 6diillerin niteligine iliskin sektoriin ortak
soru igaretleriydi.

Bugiin 6zellikle bireysel 6diillerde kriterlerin belirsizligi, baz1 6diillerin ticari ¢ikar
odakli kurgulanmasi ve kimi yarigmalarin basarili profesyonellerin itibarin1 kendi

itibarlarini artirmak i¢in bir arac olarak kullan-
masl, sektor adina saglikh bir tablo olusturmuyor.
Net kriterlerle tanimlanmamus, seffafligi tartismali
odiiller, uzun vadede gercek bagarilar1 goriinmez
kilabiliyor ve profesyonel itibarinin degerini diigii-
rebiliyor. Basarih bir lider olmanin 6l¢iitleri belli:
Stratejik ongorii, etki yaratan igler, ekip ve kiiltiir
gelistirme becerisi, etik durus, sektore katk, ye-
nilik¢ilik ve degerlerini her kosulda madalya gibi
tastyan bir liderlik anlayisi. Bu ozelliklere sahip
profesyonelleri odiillendirmek, sadece bireyin de-
gil tiim sektoriin kazanimidir.

Reklamverenler Dernegi olarak sektoriin tiim
paydaslarina bir cagr yapiyoruz: Odiil siirecleri-
nin geffaf, kriterlerinin acik, sektoriin ortak deger-
lerini yansitan bir yapiya kavusmasi icin birlikte
hareket edelim. Odiiller, sektoriimiizii biiyiitmeli;
rekabeti degil itibar1 ¢ogaltmali. Gergek basariyi,
dogru liderligi ve etik durusu goriiniir kilan bir
odiil ekosistemi yarattigimizda, kazanan sadece
bireyler degil, tiim sektor olacak.

2026'ya temkinli iyimser bir bakig

Ekonomik gostergeler, 2026 yilinin da zorlu ge-
cebilecegine isaret ediyor. Buna ragmen sektorde
temkinli bir iyimserligi koruyoruz. Ciinkii reklam
yatirimlari, 6zellikle dalgali donemlerin etkilerini
azaltmada kritik rol oynuyor.

2026’da reklamverenin odaginda ii¢ konu olacak:
1. Yatirnmin geri doniisii (ROI): Belirsizlik
arttikca reklamverenler yatirimlarim daha yakin-
dan takip etmek, her kanalin etkisini daha hizli ve
dogru bicimde anlamak isteyecek. Burada 6l¢iim
altyapisinin giiclenmesi belirleyici olacak.

2. Yapay zekanin hizla artan etkisi: Yapay
zeka, 2025’te igerik iiretimi ve optimizasyon sii-
reclerinde yogun sekilde kullamilmaya baslandu.
2026’da yapay zeka artik “yardimci teknoloji” de-
gil, medya planlama, optimizasyon ve yaraticihgin
merkezindeki bilesen haline gelecek. Bu dontigiim
hem verimliligi artiracak hem de yeni etik sorum-
luluklar1 beraberinde getirecek.

3. Veri, influencer marketing ve perakende
medyanin siireklilik kazanan biiyiimesi: Bu
ii¢ alan 2025'te giiclendi; 2026’da ise yatirim pay1-
n1 artirmaya devam edecek. Markalar tiiketicinin
temas noktalarini daha biitiinsel sekilde ele alacak
ve ¢ok kanalli 6l¢timleme ihtiyac1 daha da kritik
hale gelecek.

Sonug: Daha adil, daha seffaf ve daha siirdiiriile-
bilir bir ekosistem igin Reklamverenler Dernegi
olarak 2025 boyunca attigimiz adimlarin, sekto-
rimiiziin gelecegini insa eden stratejik kazanim-
lar olduguna inaniyoruz.

Tiirkiye reklam sektoriine emegiyle katki veren
tlim paydaslara, verimli ve ilham veren bir yil di-
liyorum.
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